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Allgemeine Verlagsangaben / Zahlungsbedingungen / Termine / Rabatte
Allgemeine Verlagsangaben

Badischer Verlag GmbH & Co. KG, vertreten durch die 
Geschäftsführung: Wolfgang Poppen, Nadja Poppen, 
Patrick Zürcher, Lörracher Straße 3, 79115 Freiburg, 
HRA 4406, Amtsgericht Freiburg

Zahlungsbedingungen

Zahlung nach Rechnungs- 
erhalt innerhalb von 
10 Tagen rein netto
Für Gelegenheitskunden grundsätzlich Voraus- 
und Erstaufträge kasse oder Bankeinzug
UST-ID: DE175977429
Bankverbindung Sparkasse Freiburg - 
Badischer Verlag Nördlicher Breisgau 
GmbH & Co. KG
IBAN:  DE81 6805 0101  
 0002 0311 25
BIC:  FRSPDE66XXX

Sonderabrechnungsformen

Panoramaanzeigen  Mindestgröße:  
1/3 Seite

Hochformatige Anzeigen  ab 350 mm Höhe 
wird die volle Satz-
spiegel höhe (420 mm) 
berechnet

Ansprechpartner für Anzeigen

Telefon 07 61  496-41 40 
Fax 07 61  496-41 48
 
E-Mail  anzeigenagenturen@ 

der-sonntag.de

Rabatte

Malstaffel  6 Anzeigen = 5 % 
bei Abnahme 12 Anzeigen = 10 % 
von mindestens 24 Anzeigen = 15 % 
 52 Anzeigen = 20 % 

Mengenstaffel     1.000 mm = 3 % 
bei Abnahme    3.000 mm = 5 % 
von mindestens    5.000 mm = 10 % 
    10.000 mm = 15 % 

  20.000 mm = 20 %
Kombinationsrabatt 
bei Buchung von 
2 Ausgaben   = 10 % 
3 Ausgaben   = 15 % 
4 Ausgaben   = 20 %

Termine 

Anzeigenschlusstermine Donnerstag 16.30 Uhr 
(gleich Rücktrittstermine)

Geschäftsbedingungen

 Es gelten die All ge mei n en Geschäfts- 
  be din  g ungen der jeweils  gültigen Preisliste

Chiffregebühren

Abholung (inkl. MwSt.) 4,50 € je Veröffentlichung
Zusendung (inkl. MwSt.) 9,00 € je Veröffentlichung
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Medienberatung vor Ort

10 – Freiburg/Breisgau
79098 Freiburg 
Kaiser-Joseph-Straße 229 
Fon: 0761 496-4960 
E-Mail: freiburg@badische-zeitung.de
79189 Bad Krozingen 
Schwarzwaldstraße 3 
Fon: 07633 908877-5433 
E-Mail: bad-krozingen@badische-zeitung.de
79206 Breisach 
Rheinstraße 11 
Fon: 07667 94679-5437 
E-Mail: breisach@badische-zeitung.de

20 – Kreis Emmendingen
79312 Emmendingen 
Marktplatz 11 
Fon: 07641 5809-5621 
E-Mail: emmendingen@badische-zeitung.de
79183 Waldkirch 
Schulstraße 6 – 8 
Fon: 07681 477978-5656 
E-Mail: waldkirch@badische-zeitung.de

30 – Markgräflerland
79379 Müllheim 
Hauptstraße 70 
Fon: 07631 1806-5416 
E-Mail: muellheim@badische-zeitung.de

40 – Schwarzwald
79822 Titisee-Neustadt 
Scheuerlenstraße 2 
Fon: 07651 205-5406 
E-Mail: neustadt@badische-zeitung.de

50 – Ortenau
77933 Lahr 
Liebensteinstraße 10 
Fon:  07821 2787-5516 

07821 2787-5518 
07821 2787-5553

E-Mail: lahr@badische-zeitung.de

60 – Kreis Lörrach
79539 Lörrach 
Marktplatz 5 
Fon:  07621 4038-5814 

07621 4038-5815
E-Mail: loerrach@badische-zeitung.de
79618 Rheinfelden 
Karl-Fürstenberg-Straße 17 
Fon: 07623 968-5944 
E-Mail: rheinfelden@badische-zeitung.de
79650 Schopfheim 
Hauptstraße 78 
Fon: 0762 3992-5863 
E-Mail: schopfheim@badische-zeitung.de

70 – Kreis Waldshut
79713 Bad Säckingen 
Münsterplatz 16 
Fon: 07761 9219-5931 
E-Mail: bad-saeckingen@badische-zeitung.de
79848 Bonndorf 
Martinstraße 5 
Fon: 07703 9401-5406 
E-Mail: bonndorf@badische-zeitung.de
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Erscheinungsgebiet Der Sonntag
Ausgaben- 
Nummer

Ausgaben- 
Bezeichnung

verbreitete 
Auflage

800 Gesamtausgabe Der Sonntag 380.376

805 Der Sonntag in Freiburg 162.134

820 Der Sonntag im nördlichen Breisgau 72.722

830 Der Sonntag im Markgräflerland 51.266

840 Der Sonntag im Dreiland 94.254



6

1) Auflagen BZ-Anteil lt. IVW II/23, Mo. – Sa.

Erscheinungsgebiet Kombi DS / BZ

Endingen

Elzach

Haslach
Ettenheim

St. Märgen

Rust

Guemér

Marckolsheim

Muntzenheim

Neuf-
Brisach

St-Louis

Pratteln

Fessen-
heim

Hirtzfelden

Bantzenheim

Frick

Todtmoos

Bernau

Waldshut-

BASEL

Kenzingen

Rheinhausen

Herbolzheim

Wyhl

Sasbach

Merdingen

Schönau

BollschweilHartheim
Ehrenkirchen

Heitersheim
Sulzburg

Staufen

Oberried

Münstertal

Todtnau

Kandern
Zell i. W.

Badenweiler

Schliengen

March

Eichstetten

Umkirch

Kirchzarten

Weil a.Rh.

WaldkirchDenzlingen

Gundel�ngen

Müllheim

Schop�eim

Bad Krozingen

Lörrach

Rheinfelden

Freiburg i. Br.

Ihringen

Vogtsburg

Bötzingen

Breisach

Simonswald

Glottertal

St. Peter

Freiamt

Biederbach

Siegelau
Riegel

Winden 

Titisee-
Neustadt

Bad
Säckingen

Murg

Wehr

Laufenburg

S

845

835

815

825
Ausgaben- 
Nummer

Ausgaben- 
Bezeichnung

verbreitete 
Auflage

804 1 Kombi: Der Sonntag (800) + BZ 
Gesamtausgabe (104) 496.811

815 1 Kombi: Der Sonntag (805) + 
Badische Zeitung Ausgabe Freiburg (10) 200.339

825 1 Kombi: Der Sonntag (820) + 
Badische Zeitung Kreis Emmendingen (20) 88.237

835 1 Kombi: Der Sonntag (830) + Badische Zeitung 
Markgräflerland, Südlicher Breisgau (31) 65.031

845 1 Kombi: Der Sonntag (840) + 
Badische Zeitung Kreis Lörrach (60) 110.338
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Grundpreise1) 
für Werbemittler und Agenturen sowie Kunden außerhalb des Erscheinungsgebietes

1) Kombinationsrabatt bei Buchung von 2 Ausgaben = 10 %, 3 Ausgaben = 15 %, 4 Ausgaben = 20 % 2) Formate Textteil: 20 – 200 mm
Ausgaben-Kombinationsrabatt gilt nur auf Kombinationen einzelner DS-Ausgaben, nicht für Kombinationen mit der BZ!

Ortspreise1) 
für Industrie, Handwerk, Handel und Gewerbe aus dem Erscheinungsgebiet

 800 805 820 830 840 850
 Gesamt Freiburg Nördl. Breisgau Markgräflerland Dreiland Hochrhein
Anzeigenteil
pro mm € 9,92 4,59 2,31 1,98 3,54 1,16
1/1 Seite € 24.998,40 11.566,80 5.821,20 4.989,60 8.920,80 2.923,20
Textteil2)

pro mm € 12,90 5,96 3,00 2,57 4,60 3,86

 800 805 820 830 840 850
 Gesamt Freiburg Nördl. Breisgau Markgräflerland Dreiland Hochrhein
Anzeigenteil
pro mm € 11,67 5,39 2,71 2,32 4,16 1,36
1/1 Seite € 29.408,40 13.582,80 6.829,20 5.846,40 10.483,20 3.427,20
Textteil2)

pro mm € 15,17 7,01 3,52 3,02 5,41 
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für Werbemittler und Agenturen sowie Kunden außerhalb des Erscheinungsgebietes
Grundpreise Kombinationen mit Badische Zeitung

1) Jeweilige Ausgabe Badische Zeitung im Anzeigenteil; kombinierte Eckfeld- und Streifenanzeigen im BZ-Redaktionsteil werden mit 1,2 berechnet und in dieser Größe veröffentlicht
2) Die Anteilspreise dienen lediglich zur Information und gelten nur in Kombination mit einer BZ-Hauptausgabe
3) Formate Textteil: 20 – 200 mm

 Kombi 8041) Kombi 8151) Kombi 8251) Kombi 8351) Kombi 8451)

 800 Gesamt + 805 Freiburg + 820 Nördl. Breisgau + 830 Markgräflerland + 840 Dreiland +
 BZ Gesamt (104) BZ (10) BZ (20) BZ (31) BZ (60)
 Mo. – Fr. Sa.  Mo. – Fr. Sa. Mo. – Fr. Sa. Mo. – Fr. Sa. Mo. – Fr. Sa.

Anzeigenteil
pro mm € 21,45 21,63 8,61 8,97 4,43 4,62 4,17 4,36 5,16 5,32

Anteil DS an Kombi2) € 9,49 9,49 3,51 3,51 1,72 1,72 1,51 1,51 2,72 2,72

Textteil3)

pro mm € 35,66 35,95 14,45 15,21 7,52 7,89 7,15 7,51 8,31 8,61

Anteil DS an Kombi2) € 12,34 12,34 4,56 4,56 2,24 2,24 1,96 1,96 3,54 3,54
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für Industrie, Handwerk, Handel und Gewerbe aus dem Erscheinungsgebiet
Ortspreise Kombinationen mit Badische Zeitung

1) Jeweilige Ausgabe Badische Zeitung im Anzeigenteil; kombinierte Eckfeld- und Streifenanzeigen im BZ-Redaktionsteil werden mit 1,2 berechnet und in dieser Größe veröffentlicht
2) Die Anteilspreise dienen lediglich zur Information und gelten nur in Kombination mit einer BZ-Hauptausgabe
3) Formate Textteil: 20 – 200 mm

 Kombi 8041) Kombi 8151) Kombi 8251) Kombi 8351) Kombi 8451)

 800 Gesamt + 805 Freiburg + 820 Nördl. Breisgau + 830 Markgräflerland + 840 Dreiland +
 BZ Gesamt (104) BZ (10) BZ (20) BZ (31) BZ (60)
 Mo. – Fr. Sa.  Mo. – Fr. Sa. Mo. – Fr. Sa. Mo. – Fr. Sa. Mo. – Fr. Sa.

Anzeigenteil
pro mm € 18,24 18,39 7,33 7,64 3,78 3,94 3,56 3,72 4,40 4,53

Anteil DS an Kombi2) € 8,07 8,07 2,99 2,99 1,47 1,47 1,29 1,29 2,32 2,32

Textteil3)

pro mm € 30,32 30,56 12,29 12,94 6,40 6,72 6,09 6,39 7,07 7,32

Anteil DS an Kombi2) € 10,49 10,49 3,88 3,88 1,91 1,91 1,67 1,67 3,01 3,01



10

nicht kombinierbar mit der Badischen Zeitung
Grundpreise Sonderplatzierungen / Sonderformate

800 805 820 830 840 
Gesamt Freiburg Nördl. Breisgau Markgräflerland Dreiland

 
1) Mindestformat: 1 Spalte / 20 mm; Maximalformat: 1 Spalte / 60 mm 
2) Mindestformat: 6 Spalten / 80 mm; Maximalformat: 6 Spalten / 100 mm 

1 Titelkopfanzeige 
 Anzeige, die links o. rechts neben dem Kopf steht, Festformat

 Titelseite 1. Buch 1 Sp. / 50 mm € 1.161,00 508,00 285,50 248,50 404,00
 Aufschlagsseite 2. Buch 1 Sp. / 50 mm € 915,00 414,00 219,50 190,00 319,00

2 Teaseranzeige 
 Anzeige in der Anreißerleiste

 Sonderformat Titel 66 mm / 25 mm € 1.632,75 717,75 403,00 350,50 569,75

3 Textteilanzeige1) 
 Anzeige, die mit mind. drei Seiten an redaktionellem 
 Text und nicht an andere Anzeigen angrenzt

 Titelseite 1. Buch pro mm € 50,18 24,20 11,65 10,25 15,39
 Aufschlagsseite 2. Buch pro mm € 47,85 23,61 10,79 9,60 14,81

4 Streifenanzeige2) 
 Anzeige, die blattbreit am Fuß der Titelseite platziert wird

 Titelseite 1. Buch pro mm € 14,00 6,17 3,52 2,97 4,95
 Aufschlagsseite 2. Buch pro mm € 12,02 5,57 2,78 2,35 4,41

2.November2008
Leserservice0800/222422402 ·www.der-sonntag.de

Der Sonntag
in Freiburg

SPD-Parteivize JürgenWalter
machtesweiter spannend:Am
Dienstagwirdsichzeigen,obAn-
dreaYpsilantiHessensMinister-
präsidentinwird. SEITE 11

EineFeuerwehrübungamFreitagabendimFrei-
burgerSchützenallee-Tunnelhattees insich:Es
stelltesichheraus,dassderB31-TunnelzurTodes-
fallewerdenkann,wenneinAuto inderRöhre in
Flammenaufgeht. SEITE 2

Autozulieferer in der Region bekommen die KRISE als Erste zu spüren – Erste Verlierer sind die Leiharbeiter

DieAutokrisehat Südbaden
erreicht. Arbeitgeberver-
bändeberichtenüberAuf-
tragseinbrüchebei Zulie-
ferernvonmindestens 20
Prozent. Leiharbeiterwer-
dennichtweiter beschäf-
tigt,Überstundenabgebaut,
Kurzarbeit angemeldet –
Kündigungen sind aber
nochdieAusnahme.Doch
dieArbeitsagenturmeldet
bereits einen „erhöhtenBe-
ratungsbedarf vor allem in
derAutomobilindustrie“.

KARL KOVACS UND
KLAUS RIEXINGER

Der Abschwung in der Autoin-
dustrie hat sich angedeutet. Al-
lein wie abrupt und in welcher
Härte er erfolgte, überraschte
nicht nur Stefan Krauss, den Ge-
schäftsführer des Arbeitgeber-
verbands SÜDWESTMETALL.
„Die Dimension ist dramatisch“,
sagt Krauss und verweist auf
Auftragsrückgänge bei Autozu-
lieferbetrieben in der Region ab
Ende August zwischen 20 und
40 Prozent. Betroffen seien zwei
Drittel aller Mitgliedsbetriebe
von Südwestmetall. Christoph
Münzer, Geschäftsführer des
WIRTSCHAFTSVERBANDES IN-
DUSTRIELLER UNTERNEHMEN
BADEN (WVIB) mit Sitz in Frei-
burg, liegen ähnliche Zahlen vor.
Beim WVIB lassen sich 150 von
1000 Mitgliedsbetrieben der
Autozulieferindustrie zuordnen.
Münzer rechnet damit, dass die
Betroffenen „nächstes Jahr tief
ins Minus rutschen“. Die ordent-
lichenUmsätze inder ersten Jah-
reshälfte können die Verluste in
2008 wenigstens noch etwas
ausgleichen. Erste Verlierer der
Krise seien die Leiharbeiter, so
Münzer,währendUnternehmen
nachwie vor Fachkräfte suchten.
Zwar gibt es in Südbaden kei-

ne großen Autowerke; der Auto-
zulieferindustrie aber kommtei-

ne Schlüsselrolle zu. Nach Schät-
zungen der INDUSTRIE- UND
HANDELSKAMMER in Freiburg
hängt jedes zweite Industrieun-
ternehmen direkt oder indirekt

an der Autoindustrie und ist so-
mit von der Krise betroffen. So
auch Kammerpräsident KARL-

HUBERT DISCHINGERmitseiner
gleichnamigen Spedition, die
auch für die Autoindustrie lie-
fert. Bei 20 bis 30 Prozent liegt
der Auftragsrückgang. Dischin-
ger hat –wie andere Speditionen
– die Werksferien am Ende des
Jahres für 80 seiner 500 Mitar-
beiter auf drei Wochen verlän-
gert. Bundesweit erwartet Di-
schinger unter Spediteuren eine
Insolvenzwelle.

Autozulieferer HELLA INNEN-
LEUCHTEN-SYSTEME GMBH ar-
beitet derzeit an einem „Sofort-
programm zur Anpassung der
Kosten“. Erste Maßnahme: 250
Zeitarbeitsverträgewerdennicht
verlängert.Wievieleder 550Mit-
arbeiter in den drei Werken in
Wembach und im oberen Wie-
sental betroffen sind, ist nicht
bekannt. Zu weiteren Schritten
wollte sichHella nicht äußern.

Auch der Freiburger Chipher-
steller MICRONAS registrierte
laut Pressesprecherin Susy Kru-
cker einen Rückgang der Auf-
tragseingänge im automotiven
Bereich. Noch sieht sich das Un-
ternehmenabernicht allzu stark
getroffen: Die Nachfrage nach
Hybridautos mit Micronas-Sen-
soren wächst. Verwundbar ist
Micronas aber allemal:Der auto-
motive Firmenzweig ist der ein-
zige, der derzeit Gewinn ein-
fährt.

Angekommen ist die Krise
auch bei A. RAYMOND in Lör-
rach/Weil am Rhein, der Befesti-
gungen für Autoinnenverklei-
dungundScheinwerferherstellt.
Geschäftsführer Dirk Hoffmann
spricht von deutlichenAuftrags-
rückgängen. In diesem Jahr er-
wartet er zwei statt sieben Pro-
zent Umsatzplus. Nun wird die

Weihnachtspause für die 1250
Angestellten verlängert, Über-
stunden werden abgebaut und
Sonderschichten zurückgefah-
ren. Kurzarbeit oder Kündigun-
gen von Leiharbeitern sind noch
kein Thema.Hoffmann schränkt
aber ein: „Wir werden uns die be-
fristeten Verträge genau an-
schauen müssen.“ Seine Forde-
rung an den Staat: sinnvoller
Druck auf die Industrie zur Ent-
wicklung alternativer Antriebe.

Die Sorgen der Autoindustrie
lassen sich an den Verkaufszah-
len ablesen: Im August wurden
im Jahresvergleich zehn Prozent
weniger Neuwagen im Raum
Freiburg zugelassen. Dieter Rüd,
Sprecher der ARBEITSGEMEIN-
SCHAFT FREIBURGER AUTO-
HÄUSER, gibt dafür der unklaren
Schadstoffpolitik der Bundesre-
gierung eine Mitschuld. Die von
Bundesfinanzminister Peer
Steinbrück (SPD) geplante Aus-
setzung der Kfz-Steuer ist laut
Rüd „ein Witz“: „Uns sind nicht
die gewerblichen Kunden verlo-
ren gegangen, sondern die, die
sich Klein- und Mittelklasseau-
tos kaufen. Die sollten entlastet
werden.“ Eine verfehlte Preis-
oder Modellpolitik sieht der
Citroën-Händler nicht als Grund
für die Kaufzurückhaltung.

Südwestmetall-Geschäftsfüh-
rerStefanKrauss,der sichgerade
mit einer Acht-Prozent-Lohnfor-
derung der IG Metall auseinan-
dersetzt, fürchtet eine lang an-
haltende Durststrecke von zwei
Jahren, bis sich die Wirtschaft
wieder erholt. Den Steuernach-
lass der Bundesregierung sieht
auch Krauss skeptisch. „An der
Auslastung in den Unterneh-
men ändert das nichts.“

WVIB-Chef Münzer gibt sich
trotz aller schlechten Nachrich-
ten verhalten optimistisch. Die
Reformen auf dem Arbeits-
markt, die neue Wertschätzung
der Fachkräfte und der Trend zu
stärkerer Eigenkapitalbildung in
den Betrieben lässt ihn hoffen.
„Die Krise trifft uns in einem fit-
ten Zustand.“

„Es wird auch dieses Jahr eine
Weihnachtsbeleuchtung geben“,
dies verkündete Bernd Dall-
mann diese Woche auf einer
Pressekonferenz, zu der Dall-
manns„FreiburgWirtschaftTou-
ristik und Messe“ (FWTM) und
die Marketinggemeinschaft „Z’
Friburg in der Stadt“ eingeladen
hatten. Damit ist ein etwas skur-
riler Streit umdiebeglühbirnten
Girlanden und Sterne entlang
der Freiburger Einkaufsstraßen
vorerst vertagt.Denn fürdie Illu-
mination zahlen die Geschäfte –
aber immer weniger machen
mit. Dieses Jahr hatte gleich die
Hälfte der Inhaber keine Lust
mehr – erst durch Zureden des
Oberbürgermeisters und durch
eine einmalige
12000-Euro-Hilfe der FWTM sei
die weihnachtliche Dunkelheit
nochmal abgewendetworden.

Die zahlreichen Filialen gro-
ßer Ketten, so vermutet man,
hätten einfach keine Bindung
zur Stadt mehr. Und die teuren
Mieten ließen ihnen wenig
Spielraum. Vielleicht aber ist
auch das Beteiligungsmodell et-
was in die Jahre gekommen. Wie
sich berechnet, welchen Anteil
ein Geschäft zur Beleuchtung
leisten muss, weiß heute nie-
mand mehr richtig: Der Vertei-
lerschlüssel ist jahrzehntealt.

Im Frühjahr nun soll das ver-
tagte Problemauf FreiburgerArt
gelöst werden: Man gründetmit
allen Beteiligten einen Runden
Tisch. JKI

WEIHNACHTEN

Die LottozahlenSpannung in HessenDer B31-Tunnel ist nicht sicher

ANZEIGE

ANZEIGE

DerAbsatz stürzt ab

Die Autoindustrie fürchtet einen Sturz ins Bodenlose. FOTO: VARIO-IMAGES

Beleuchtung
istgerettet

6 25 26 27 28 43 9

Superzahl: 3 ·Super6:184422
Spiel77:6799565 ohneGewähr

Kompetenz am Bau

Wohnbau, Gewerbebau 
zum Festpreis
Tel. 07 61 / 88 33 0-60

Vorfahrt für gute 
Geldanlage

Sicherheit:  maximal
Konditionen:  optimal
Gehlert:  ideal

Hochwertige 
Dienstwagen 
und Vorführ wagen

Autohaus Gehlert GmbH & Co. KG  
Tullastraße 82 •  Telefon 51046-0
www.gehlert.de

www.gehlert.de

1 Klick,
700 Gebrauchte, 

auf die Sie 
 abfahren

12

Gültig bis 08. 11. 2008
8,-

Fit für den Winter

Kulinarische
Erlebnis- und Verkaufsmesse

7. –  9. November 2008 
Messe Freiburg
Fr. 16 – 23, Sa. 11 – 23 
So. 11 – 20 Uhr
www.plaza-culinaria.de

Kooperations-Partner

HOTEL
COLOMBI präsentieren die Dinnershow 

im Spiegelzelt

www.palazzo-colombino-freiburg.de

Premium-PartnerHerzklopfen an
Sternemenü …

21. November 2008 – 17. Januar 2009 
Spiegelzelt im Colombi-Park Freiburg

Information, Beratung und Buchung: 
Colombi Hotel +49 (0) 761 / 2106-666

1 1

2

3

3

4
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nicht kombinierbar mit der Badischen Zeitung
Ortspreise Sonderplatzierungen / Sonderformate

800 805 820 830 840 
Gesamt Freiburg Nördl. Breisgau Markgräflerland Dreiland

 
1) Mindestformat: 1 Spalte / 20 mm; Maximalformat: 1 Spalte / 60 mm 
2) Mindestformat: 6 Spalten / 80 mm; Maximalformat: 6 Spalten / 100 mm 

1 Titelkopfanzeige 
 Anzeige, die links o. rechts neben dem Kopf steht, Festformat

 Titelseite 1. Buch 1 Sp. / 50 mm € 987,00 432,00 243,00 211,50 343,50
 Aufschlagsseite 2. Buch 1 Sp. / 50 mm € 778,00 352,00 187,00 161,50 271,50

2 Teaseranzeige 
 Anzeige in der Anreißerleiste

 Sonderformat Titel 66 mm / 25 mm € 1.388,00 610,25 342,75 298,00 484,50

3 Textteilanzeige1) 
 Anzeige, die mit mind. drei Seiten an redaktionellem 
 Text und nicht an andere Anzeigen angrenzt

 Titelseite 1. Buch pro mm € 42,66 20,57 9,91 8,72 13,09
 Aufschlagsseite 2. Buch pro mm € 40,68 20,07 9,18 8,16 12,59

4 Streifenanzeige2) 
 Anzeige, die blattbreit am Fuß der Titelseite platziert wird

 Titelseite 1. Buch pro mm € 11,90 5,25 3,00 2,53 4,21
 Aufschlagsseite 2. Buch pro mm € 10,22 4,74 2,37 2,00 3,75

2.November2008
Leserservice0800/222422402 ·www.der-sonntag.de

Der Sonntag
in Freiburg

SPD-Parteivize JürgenWalter
machtesweiter spannend:Am
Dienstagwirdsichzeigen,obAn-
dreaYpsilantiHessensMinister-
präsidentinwird. SEITE 11

EineFeuerwehrübungamFreitagabendimFrei-
burgerSchützenallee-Tunnelhattees insich:Es
stelltesichheraus,dassderB31-TunnelzurTodes-
fallewerdenkann,wenneinAuto inderRöhre in
Flammenaufgeht. SEITE 2

Autozulieferer in der Region bekommen die KRISE als Erste zu spüren – Erste Verlierer sind die Leiharbeiter

DieAutokrisehat Südbaden
erreicht. Arbeitgeberver-
bändeberichtenüberAuf-
tragseinbrüchebei Zulie-
ferernvonmindestens 20
Prozent. Leiharbeiterwer-
dennichtweiter beschäf-
tigt,Überstundenabgebaut,
Kurzarbeit angemeldet –
Kündigungen sind aber
nochdieAusnahme.Doch
dieArbeitsagenturmeldet
bereits einen „erhöhtenBe-
ratungsbedarf vor allem in
derAutomobilindustrie“.

KARL KOVACS UND
KLAUS RIEXINGER

Der Abschwung in der Autoin-
dustrie hat sich angedeutet. Al-
lein wie abrupt und in welcher
Härte er erfolgte, überraschte
nicht nur Stefan Krauss, den Ge-
schäftsführer des Arbeitgeber-
verbands SÜDWESTMETALL.
„Die Dimension ist dramatisch“,
sagt Krauss und verweist auf
Auftragsrückgänge bei Autozu-
lieferbetrieben in der Region ab
Ende August zwischen 20 und
40 Prozent. Betroffen seien zwei
Drittel aller Mitgliedsbetriebe
von Südwestmetall. Christoph
Münzer, Geschäftsführer des
WIRTSCHAFTSVERBANDES IN-
DUSTRIELLER UNTERNEHMEN
BADEN (WVIB) mit Sitz in Frei-
burg, liegen ähnliche Zahlen vor.
Beim WVIB lassen sich 150 von
1000 Mitgliedsbetrieben der
Autozulieferindustrie zuordnen.
Münzer rechnet damit, dass die
Betroffenen „nächstes Jahr tief
ins Minus rutschen“. Die ordent-
lichenUmsätze inder ersten Jah-
reshälfte können die Verluste in
2008 wenigstens noch etwas
ausgleichen. Erste Verlierer der
Krise seien die Leiharbeiter, so
Münzer,währendUnternehmen
nachwie vor Fachkräfte suchten.
Zwar gibt es in Südbaden kei-

ne großen Autowerke; der Auto-
zulieferindustrie aber kommtei-

ne Schlüsselrolle zu. Nach Schät-
zungen der INDUSTRIE- UND
HANDELSKAMMER in Freiburg
hängt jedes zweite Industrieun-
ternehmen direkt oder indirekt

an der Autoindustrie und ist so-
mit von der Krise betroffen. So
auch Kammerpräsident KARL-

HUBERT DISCHINGERmitseiner
gleichnamigen Spedition, die
auch für die Autoindustrie lie-
fert. Bei 20 bis 30 Prozent liegt
der Auftragsrückgang. Dischin-
ger hat –wie andere Speditionen
– die Werksferien am Ende des
Jahres für 80 seiner 500 Mitar-
beiter auf drei Wochen verlän-
gert. Bundesweit erwartet Di-
schinger unter Spediteuren eine
Insolvenzwelle.

Autozulieferer HELLA INNEN-
LEUCHTEN-SYSTEME GMBH ar-
beitet derzeit an einem „Sofort-
programm zur Anpassung der
Kosten“. Erste Maßnahme: 250
Zeitarbeitsverträgewerdennicht
verlängert.Wievieleder 550Mit-
arbeiter in den drei Werken in
Wembach und im oberen Wie-
sental betroffen sind, ist nicht
bekannt. Zu weiteren Schritten
wollte sichHella nicht äußern.

Auch der Freiburger Chipher-
steller MICRONAS registrierte
laut Pressesprecherin Susy Kru-
cker einen Rückgang der Auf-
tragseingänge im automotiven
Bereich. Noch sieht sich das Un-
ternehmenabernicht allzu stark
getroffen: Die Nachfrage nach
Hybridautos mit Micronas-Sen-
soren wächst. Verwundbar ist
Micronas aber allemal:Der auto-
motive Firmenzweig ist der ein-
zige, der derzeit Gewinn ein-
fährt.

Angekommen ist die Krise
auch bei A. RAYMOND in Lör-
rach/Weil am Rhein, der Befesti-
gungen für Autoinnenverklei-
dungundScheinwerferherstellt.
Geschäftsführer Dirk Hoffmann
spricht von deutlichenAuftrags-
rückgängen. In diesem Jahr er-
wartet er zwei statt sieben Pro-
zent Umsatzplus. Nun wird die

Weihnachtspause für die 1250
Angestellten verlängert, Über-
stunden werden abgebaut und
Sonderschichten zurückgefah-
ren. Kurzarbeit oder Kündigun-
gen von Leiharbeitern sind noch
kein Thema.Hoffmann schränkt
aber ein: „Wir werden uns die be-
fristeten Verträge genau an-
schauen müssen.“ Seine Forde-
rung an den Staat: sinnvoller
Druck auf die Industrie zur Ent-
wicklung alternativer Antriebe.

Die Sorgen der Autoindustrie
lassen sich an den Verkaufszah-
len ablesen: Im August wurden
im Jahresvergleich zehn Prozent
weniger Neuwagen im Raum
Freiburg zugelassen. Dieter Rüd,
Sprecher der ARBEITSGEMEIN-
SCHAFT FREIBURGER AUTO-
HÄUSER, gibt dafür der unklaren
Schadstoffpolitik der Bundesre-
gierung eine Mitschuld. Die von
Bundesfinanzminister Peer
Steinbrück (SPD) geplante Aus-
setzung der Kfz-Steuer ist laut
Rüd „ein Witz“: „Uns sind nicht
die gewerblichen Kunden verlo-
ren gegangen, sondern die, die
sich Klein- und Mittelklasseau-
tos kaufen. Die sollten entlastet
werden.“ Eine verfehlte Preis-
oder Modellpolitik sieht der
Citroën-Händler nicht als Grund
für die Kaufzurückhaltung.

Südwestmetall-Geschäftsfüh-
rerStefanKrauss,der sichgerade
mit einer Acht-Prozent-Lohnfor-
derung der IG Metall auseinan-
dersetzt, fürchtet eine lang an-
haltende Durststrecke von zwei
Jahren, bis sich die Wirtschaft
wieder erholt. Den Steuernach-
lass der Bundesregierung sieht
auch Krauss skeptisch. „An der
Auslastung in den Unterneh-
men ändert das nichts.“

WVIB-Chef Münzer gibt sich
trotz aller schlechten Nachrich-
ten verhalten optimistisch. Die
Reformen auf dem Arbeits-
markt, die neue Wertschätzung
der Fachkräfte und der Trend zu
stärkerer Eigenkapitalbildung in
den Betrieben lässt ihn hoffen.
„Die Krise trifft uns in einem fit-
ten Zustand.“

„Es wird auch dieses Jahr eine
Weihnachtsbeleuchtung geben“,
dies verkündete Bernd Dall-
mann diese Woche auf einer
Pressekonferenz, zu der Dall-
manns„FreiburgWirtschaftTou-
ristik und Messe“ (FWTM) und
die Marketinggemeinschaft „Z’
Friburg in der Stadt“ eingeladen
hatten. Damit ist ein etwas skur-
riler Streit umdiebeglühbirnten
Girlanden und Sterne entlang
der Freiburger Einkaufsstraßen
vorerst vertagt.Denn fürdie Illu-
mination zahlen die Geschäfte –
aber immer weniger machen
mit. Dieses Jahr hatte gleich die
Hälfte der Inhaber keine Lust
mehr – erst durch Zureden des
Oberbürgermeisters und durch
eine einmalige
12000-Euro-Hilfe der FWTM sei
die weihnachtliche Dunkelheit
nochmal abgewendetworden.

Die zahlreichen Filialen gro-
ßer Ketten, so vermutet man,
hätten einfach keine Bindung
zur Stadt mehr. Und die teuren
Mieten ließen ihnen wenig
Spielraum. Vielleicht aber ist
auch das Beteiligungsmodell et-
was in die Jahre gekommen. Wie
sich berechnet, welchen Anteil
ein Geschäft zur Beleuchtung
leisten muss, weiß heute nie-
mand mehr richtig: Der Vertei-
lerschlüssel ist jahrzehntealt.

Im Frühjahr nun soll das ver-
tagte Problemauf FreiburgerArt
gelöst werden: Man gründetmit
allen Beteiligten einen Runden
Tisch. JKI

WEIHNACHTEN

Die LottozahlenSpannung in HessenDer B31-Tunnel ist nicht sicher

ANZEIGE

ANZEIGE

DerAbsatz stürzt ab

Die Autoindustrie fürchtet einen Sturz ins Bodenlose. FOTO: VARIO-IMAGES

Beleuchtung
istgerettet
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Superzahl: 3 ·Super6:184422
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Kompetenz am Bau

Wohnbau, Gewerbebau 
zum Festpreis
Tel. 07 61 / 88 33 0-60

Vorfahrt für gute 
Geldanlage

Sicherheit:  maximal
Konditionen:  optimal
Gehlert:  ideal

Hochwertige 
Dienstwagen 
und Vorführ wagen

Autohaus Gehlert GmbH & Co. KG  
Tullastraße 82 •  Telefon 51046-0
www.gehlert.de

www.gehlert.de

1 Klick,
700 Gebrauchte, 

auf die Sie 
 abfahren
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Gültig bis 08. 11. 2008
8,-

Fit für den Winter

Kulinarische
Erlebnis- und Verkaufsmesse

7. –  9. November 2008 
Messe Freiburg
Fr. 16 – 23, Sa. 11 – 23 
So. 11 – 20 Uhr
www.plaza-culinaria.de

Kooperations-Partner

HOTEL
COLOMBI präsentieren die Dinnershow 

im Spiegelzelt

www.palazzo-colombino-freiburg.de

Premium-PartnerHerzklopfen an
Sternemenü …

21. November 2008 – 17. Januar 2009 
Spiegelzelt im Colombi-Park Freiburg

Information, Beratung und Buchung: 
Colombi Hotel +49 (0) 761 / 2106-666

1 1

2

3

3

4



12

Print-to-Online bis einschl. 50 mm Größe € 38,50 
 bis einschl. 200 mm Größe € 77,50 
 bis einschl. 300 mm Größe € 179,00 
 ab 301 mm Größe € 315,00

Print-to-Jobware  € 695,00*

Online Only 1 Position (HTML) € 529,00**

DER JOBMARKT – Stellenanzeigen online unter: jobs.badische-zeitung.de

*  Mindest-Umsatz Print-Anzeige nach Abschlussrabatt 800 €. Infos und 
weitere Bedingungen erhalten Sie über die unten genannten Kontaktdaten.

** Konditionen von Abschlusskunden werden berücksichtigt.
Alle Preise sind AE-fähig und verstehen sich zzgl. der gesetzl. MwSt. 
Keine weitere Abschlussgewährung.

Produkt
• 30 Tage Laufzeit
• optimale Kategorisierung und Regionalisierung
•  Alle Print-to-Online Stellenanzeigen werden als  

HTML-Anzeige veröffentlicht
• mobil optimierte Darstellung
•  Anzeigen mit mehreren Vakanzen werden vereinzelt, 

jede Position erscheint in der richtigen Rubrik
• Unternehmensprofil kostenlos möglich

Tarife

Interesse? Wir beraten Sie gerne!
Fon: 0761 496-4162
Fax: 0761 496-74162
E-Mail: stellen@badische-zeitung.de
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Windstärken in den Kreisen in Beaufort
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DAS WETTER

Der Hochdruckeinfluss verstärkt sich. Dabei 
strömt trockene und für die Jahreszeit warme 
Luft zu uns nach Südbaden. Nachdem sich 
Frühnebelfelder aufgelöst haben, scheint heute 
immer wieder die Sonne. Nur harmlose Schleier- 
oder Quellwolken tauchen auf. Die Höchstwerte 
liegen in Freiburg bei 24 Grad. Auch zu Beginn 
der neuen Woche dominiert Sonnenschein. Am 
Dienstag wird es nochmal hochsommerlich.

REGIONALWETTER
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DEUTSCHLANDWETTER
Anfangs gebietsweise Nebel. Sonst teils längere 
sonnige Phasen, teils dichte Wolken. Vom Saar-
land bis nach Südbayern am freundlichsten. Im 
Küstengebiet einzelne Schauer. 19 bis 24 Grad.
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FrankfurtFrankfurt

SaarbrückenSaarbrücken
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HannoverHannover
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07:03/19:46Uhr 13:39/22:35Uhr
Auf- und Untergangszeiten gelten für Freiburg

präsentiert von

Einverschlafener Sonntag?
Vonwegen:Heute geht’s
auf SchatzsuchenachGen-
genbach.Dortmachenwir
nicht etwa Jagd aufGold,
Silber oder andere Edelme-
talle, sondernwollenuns
einenGeschichtenschatz
erwandern – auf demOr-
tenauer SagenrundwegNr.
17, demBergle-Rundweg.

VON ANITA FERTL

Ausschlafen konnten wir jeden-
falls, denn mit einer Weglänge
von knapp sieben Kilometern,
208 Höhenmetern und etwa
zwei Stunden reiner Gehzeit ist
der Bergle-Rundweg ideal für Fa-
milienund Spätaufsteher. Unter
den 14 Ortenauer Sagenrundwe-
gen (19 weitere sind geplant) ist
die Bergle-Tour die kürzeste.
Undwer Lust aufmehr hat, kann
sich bis zum 22,6 Kilometer lan-
gen und 790 Höhenmeter
schweren Hexenweible-Sagen-
rundweg steigern.

Von Hexen und sonstigen Sa-
gengestalten ist am Einstieg
beim Flößermuseum und am
ParkSchneckenmattnochnichts
zusehen.AufdemSpielplatz tur-
nen Kinder über eineHängebrü-
cke und Rutsche, auf dem weit-
läufigen Rasen haben Familien
ihr Picknick ausgebreitet, und
ein paar Jungs spielen Fußball.
Ein letzter Blick auf
dümpelnde Enten
im Teich und das
Augenzwinkern
eines Nandus vom
Tiergehege hinü-
ber, und schon
geht’s bergauf in
dieWeinberge.

Dort bekommen Sagensucher
zusätzlich Abwechslung gebo-
ten: „Art ist im Weinberg“, heißt
die Freiluft-Ausstellung, bei der

20 Künstler unter dem Motto
„Die Gedanken sind frei“ ein
übergroßes Bilderbuch an den

Wegen durch die
Rebenbestücktha-
ben. Wechselweise
heitere, nachdenk-
liche, bedrohlich
wirkende oder
auch skurrile Port-
räts setzen Farbak-
zente und bieten

Diskussionsstoff, so dass wir
flugs an Höhe gewinnen. Beim
Pavillon liegt uns Gengenbach
zu Füßen, eingerahmt von

Schwarzwaldbergen und der
Kinzig, die sichwieein silberblau
glänzendes Bandumdie ehema-
lige Reichstadt legt.

Wir folgen weiter dem weg-
weisenden Gespenst, das uns
nochhöher hinauf auf denAbts-
berg leitet und auf schmalem
Pfad zur Portiunkula-Kapelle.
Das schmucke Minigotteshaus
wurde nach dem Vorbild einer
Kapelle in den EbenenvonAssisi
gebaut, lesen wir. Es steht am
Waldesrand, wo früher eine klei-
neHütte den imWeinberg arbei-
tenden Schwestern Schutz bot,
es wurde 1992 von Mitgliedern
der Franziskanischen Gemein-
schaft erbaut.

Da lang geht’sweiter, zeigt das
Schildergespenst, mitten in den
Wald hinein. Kommt er jetzt
bald, der Grusel? Bislang war es
zu sonnig, zu aussichtsreich, zu
licht. Doch nunheißt es „Teufels-
kanzel“ auf dem Schild, das uns
nach einer Kehre aufwärts leitet,
durch dichten Laub- und Nadel-
wald. Nach insgesamt vier Kilo-
metern naht er dann, der Höhe-
punkt, nicht nur der geografi-
sche (394 Höhenmetermisst die
App), sondern auch der sagen-
hafte. Denn in Buuuh-Erschre-
ckenspose lugt das Sagenrund-
weg-GespenstmithohlenAugen

aus Tannenhöhe hinunter, da-
rauf gedruckt steht die Ge-
schichte zum Nachlesen: Dort,
auf der Felskanzel, so die Über-
lieferung, hat der als falscher
Klosterbruder enttarnte Teufel
höchstpersönlich seine Spuren
hinterlassen und unter schauri-
gem Fluchen seinen Pferdefuß
in den Fels gerammt – der Ab-
druck ist noch heute zu sehen.

Überhaupt scheint der Wald
mythische Gestalten anzuzie-
hen. Denn der nordöstlich von
uns gelegene Mooskopf ist der
Schauplatz einer weiteren Sage.
Dort erschreckt der Moospfaff
die Menschen und führt sie in
die Irre.ZumGeisternverdammt
ist der ehemalige Abt des Klos-
ters Gengenbach,weil er in einer
Grenzangelegenheit einen trick-
reichen Schwindel beging und
einenMeineid schwor.

Wo geht es weiter, auf dem
oberen oder unterenWeg? Führt
der Moospfaff etwa auch uns in
die Irre? Entwarnung, da ist es
wieder,unserWeggespenst.Gnä-
dig deutet esmit Geisterhand in
die Sonneund aus demWald he-
raus, direkt in Richtung Eckle-
Kapelle undvon daweiter zur Ja-
kobuskapelle auf demBergle,wo
sich auchheutenochSpurender
Geschichte befinden, die besagt,
dassdort eine römischeKultstät-
te und ein Wehrkastell existiert
haben.

Natürlich ist auch die Bergle-
Kapelle Schauplatz einer Sage,
abernochviel sagenhafter istder
Blick von oben hinunter auf die
Fachwerkbeschaulichkeit Gen-
genbachs,wowir kurz darauf sit-
zend und eisschleckend die Ber-
gle-Runde ausklingen lassen.

>WEITERE INFOSundRoutenbe-
schreibung zum Herunterladen
unter: mehr.bz/sagwa (Beschrei-
bung dort entgegen der Laufrich-
tung)

KURZ GEFASST

ELZACH GeführteMountainbike-Tour

Rauf aufs Bikeund ab geht die Post: Ein
echtes Sahnestück für Bergradler über breite
Wege, aber auch für Gipfelstürmer ist die
geführteMountainbike-Tour „AufHans-
jakobs Spuren“mit denMTB-Guides Peter
BehrmannundChristian Bronner des RVC
Prechtal im Zweitälerland auf demPro-
gramm.BeiderTourstehenschöneAusblicke
und die herrliche Landschaft imVorder-

grund. Unterwegs lockt eineurige Einkehr. Eine solide Fahr-
technik sowie eigene Ausrüstung sindVoraussetzung zur
Teilnahme an der kostenlosen Tour. DS

> GEFÜHRTE MTB-TOUR, Elzach, Treffpunkt: Parkplatz an der
Elz, So, 19. Sept., 10 Uhr, Teilnahmebedingungen undweitere Infos
unter:mehr.bz/mtbzwo

DIE MÖNCHE SIND LOS: Zwei exklusive Tourenmitmehreren
Schauspielern,MusikerinnenundMusikernundeinemkulinarischen
Abschluss imFranziskaner-Klostergarten veranstaltetHistorix-Tours
anlässlich ihres 20-jährigenBestehens amSamstag, 17. und Sonntag,
18. September, 19Uhr, in Breisach.Die Tourenhaben coronabedingt
eine begrenzteGruppengröße. Tickets (15,50 Euro, ermäßigt 14,50
Euro) gibt’s zudenÖffnungszeitenbei der Breisach-Touristik, Telefon
07667/940155 oder onlineunterwww.reservix.de. Eventuelle Restkar-
tenwerden vorOrt verkauft. Alle Corona-Regelnund Infos unter
https://historix-tours.de DS

NOTDIENSTE

Notdienste aus Freiburg

Polizei Notruf: 110

Feuerwehr/Notarzt/Rettungsdienst: 112

Ärztlicher Bereitschaftsdienst
(allgemein,- kinder-, augen- und
HNO-ärztlicher Notfalldienst): 116 117

Krankentransporte: 0761/19222

Faxnotruf für Hörgeschädigte:
Freiburg: 0761/201-3399

Informationszentrale für Vergiftungen:
Mathildenstraße 1, 0761/1 9240

Zahnärztlicher Notdienst:
Freiburg-Stadt: 01 80/3 222 555 - 42
Freiburg-Land: 01 80/3 222 555 - 41

Klinik für Augenheilkunde
des Universitätsklinikums Freiburg,
Killianstr. 5, 0761/270-40010

Apotheken-Notdienst-Infotelefon:
Festnetz: 0800/00228 33 (kostenfrei);
Mobilfunk: 22833 (max. 0,69 €/Minute);
Im Internet: mehr.bz/apotheken

Badenova: 0 1802/767767

Privatärztl. Notdienst: 01 80/3 830000

Privater Orthopädischer Notdienst:
0 1803/26 36 36

Frauenhorizonte – gegen sexuelle Gewalt:
durchgehend erreichbar; Basler Straße 8,
0761/2 85 85 85

Frauen- und Kinderschutzhaus:
0761/3 10 72

Rechtsanwalt Notdienst:
Bereitschaftsdienst täglich von 18 bis 8 Uhr,
am Wochenende und an Feiertagen rund
um die Uhr, 01 72/745 19 40

Bundeswehr Standortarzt:
Müllheim, 0 76 31/90 17 15

Tierärztlicher Bereitschaftsdienst:
0761/7 2266

Bereitschaftsdienst der Tierschutzvereine:
Tierschutzverein Freiburg, 0761/8 44 44

Tierbestattungen:
Tierfriedhof Eschaton Frbg., 0172/7416002

THW Freiburg: erreichbar über Feuerwehr-
leitstelle Freiburg 112
Pannendienst:
ADAC-Service (rund um die Uhr).
01802/22 22 22
Elektro-Innung: 0761/806806
Bergwacht: erreichbar über Feuerwehrleit-
stelle Freiburg 112
Bestattungsinstitute:
Stadt Freiburg, Friedhofstraße 8, 273044
K. B. Müller, Tennenbacher Straße 46,
282930
Lichtblicke Bestattungen, Tennenbacher
Straße 50, 273344
Horizonte auf der Haid, Haierweg 23 a,
5904000
Horizonte Dreisamtal, Kunzenweg 5,
4014898
Horizonte am Moosweiher, Böcklerstr. 1,
5169990
Telefonseelsorge:
0800/1 11 01 11 und 0800/1 11 02 22
Vertrauliche Geburt: 0800/4040020,
www.geburt-vertraulich.de

Notdienste aus Emmendingen
Polizei: 110
Feuerwehr/Notarzt/Rettungsdienst: 112
Ärztlicher Bereitschaftsdienst:116 117
Notruf-Fax:
Rettungs- und Feuerwehrleitstelle:
07641/460177
THW Emmendingen: 07641/2181
Apotheken-Notdienst-Infotelefon:
Festnetz: 0800/00228 33 (kostenfrei);
Mobilfunk: 22833 (max. 0,69 €/Minute);
Im Internet: mehr.bz/apotheken
Zahnärztlicher Notdienst:
01 80/3 222 555 -70
Tierärzte-Notdienst:
07684/90890 (Kleintiere),
07641/54636 (Großtiere)
Kreiskrankenhaus Emmendingen:
Gartenstr. 44, 07641/4540
Rettungshundestaffel Breisgau-Ortenau
(BRH): 07641/19222

SagenhaftWandern
Ortenauer THEMENWEGE: Gengenbacher Mythen und Geschichten auf der Spur

Schauspielführungen

Eine Kapelle wie in den Ebenen von Assisi: die Portiunkula-Kapelle

Weist denWeg: das Gespenst.

Die Kinzig als silberblaues Band: Ausblick auf Gengenbach

Individuelle
       Grabmale

Samstags geöffnet!
9.00 –14.00 Uhr

Ausstellung  I  Beratung
Kaiserstuhlstraße 2
79106 Freiburg
Am Hauptfriedhof

www.steinundform.de  I  0761. 50 34 888

Ausstellung l Beratung
Kaiserstuhlstraße 2
79106 Freiburg   
Am Hauptfriedhof 
www.steinundform.de 
0761.50 34 888

Samstags geöffnet! 

9.00 – 14.00 Uhr
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„DieGedanken
sind frei“

ist dasMotto
derAusstellung

imFreien

Notdiensttafel: 
2 Spalten / Höhe flexibel

Der Sonntag · 13.November2011 KULTUR IN DER REGION 15

KREUZWORTRÄTSEL WENN STERNE REDEN KÖNNTEN

WIDDER
Liebe: Setzen Siemit einer Af-
färe bloß nicht die Beziehung
aufs Spiel Beruf: Ihre berufli-

chenArgumente sindmehr als glänzend.
Allgemein: Auf den Speiseplan nunviel
Obst undGemüse setzen.

STIER
Liebe: Ihre Träumereienver-
wandeln sich plötzlich in ganz
reale Dinge. Beruf: In einer Sa-

che hat es keinen Sinn zuproteSTIERen.
Allgemein: Tun Sie gut gemeinte Emp-
fehlungen nicht einfach ab.

ZWILLINGE
Liebe: Siewirkenweniger lei-
denschaftlich alsverlässlich
und stabil. Beruf: ImBeruf

werden Sie einer Geduldsprobe ausge-
setzt. Allgemein: PrivateAuf-/Ausbauplä-
ne bekommenUnterstützung.

KREBS
Liebe: Geheimnisseund Tabus
sind für Sie jetzt nichtmehr so
wichtig. Beruf: Neuerungen

sollten Sie nichtmit Gewalt einführen.
Allgemein: Ruhigesund harmonisches
Privatleben.Mehr bewegen.

LÖWE
Liebe: Gehen Sieunter Leute.
Siewerden nette Bekannt-
schaftenmachen. Beruf: Guter

Zeitpunkt, umChancen erfolgreich zu
nutzen. Allgemein:Manches recht akzep-
table Angebot steht in Aussicht.

JUNGFRAU
Liebe: KeineHast.Mit Geduld
kommen Sie gerade schneller
an Ihr Ziel. Beruf: Ihre derzeiti-

geArbeitmachen Ihnengeradeviel Spaß.
Allgemein: BöswilligenGerüchten kei-
nerlei Beachtung schenken.

IHR HOROSKOP VOM 13. BIS 19. NOVEMBER

WAAGE
Liebe: Instinktivwissen Sie,
wann IhrPartnermehrZuwen-
dung braucht. Beruf: Routine-

arbeiten kommen Ihnen zurzeit sehr ge-
legen. Allgemein: Auf außergewöhnliche
Ereignisse gefasstmachen.

SKORPION
Liebe: Glückshormoneverset-
zen Ihnenunerwartet einen
erotischenKick. Beruf: Suchen

Sie langeGesprächemiteinemgutenKol-
legen. Allgemein: Unterstützen Sie nicht
kritiklos jede Sammelaktion.

SCHÜTZE
Liebe: Auf rauschenden Festen
sind Sie einmalwieder in Ih-
remElement. Beruf: Verabre-

den Sie sichmalwiedermit Ihren Kolle-
gen. Allgemein: EineMitteilungverän-
dert einGefühlvonGrund auf.

STEINBOCK
Liebe: Sie stehen zu Ihren
Schwächenund lachenendlich
mal über sich. Beruf: Es gibt

zurzeit viel Erfreuliches amArbeitsplatz.
Allgemein: In dieserWochewerden Sie
keine Langeweile kennen.

WASSERMANN
Liebe: Venus hält gerade eine
Menge prickelnder Überra-
schungen bereit. Beruf: Besser

geht es nicht, nie gab es soviele Chancen!
Allgemein: Jetzt lässt sich etwas Entschei-
dendes erreichen.

FISCHE
Liebe: Ihr Partner zaubert Ih-
nen immerwieder ein Lächeln
ins Gesicht. Beruf: Ihr Auftre-

ten sorgtmomentan für einwenigUnru-
he. Allgemein: Sie sind in der richtigen
Stimmung fürNeues.

NEU IM KINO

Kaumein deutscher Regis-
seur ist bei Presseund Pu-
blikumgleichermaßen so

unumstrittenund beliebtwie
Andreas Dre-
sen. Dabei bie-
tet derMann
aus Potsdam
stets harte
Kost statt
wohlfeilen Co-
medy-Quark.
Nach frechem
Sex imhohen
Alter auf „Wol-
keNeun“ folgt
nun das
nächste Tabu:
Der nahende
Tod eines
krebskranken
Familienva-
ters. Paketzu-
steller Frank (Milan Peschel)
und Straßenbahnfahrerin Si-
mone (Steffie Kühnert) haben
sich ihren großen Traumvom
kleinenGlück erfüllt. Mit ihren
zwei Kindern leben sie im ge-
mütlichenHäuschen amStadt-
rand. Doch die Idylle findet ein
jähes Ende. Bei Frankwird ein
Hirntumor gefunden. Diagno-
se tödlich. Aus heiteremHim-
melwird die Familiemit dem
Sterben konfrontiert –wie sie
mit diesemSchicksalsschlag
umgeht, von trotzig überver-
zweifelt bis ohnmächtig, kämp-
ferischundhoffnungsvoll, das
schildert Dresen auf gewohnt
rigorose Art. Hollywood-
Schmonzetten setzen bei die-
semThema obligatorisch auf
Kitschund Tränendrüsen, Dre-
sen bleibtwahrhaftig, empa-
thisch, sensibel –und scho-
nungslos. SeinDrama geht ans
Eingemachte, gerätmanchmal

so traurig, dass es kaumzum
Aushalten ist. Willman das
überhaupt imKino sehen?Die
Zumutung ist enorm, aber das

Risiko lohnt
sich. Zumei-
nen,weil, ganz
banal, jeder an
jedemTagmit
diesemgerne
verdrängten,
verdammten
Thema kon-
frontiertwer-
den kann – da
kann eine Tro-
ckenübung
nicht schaden.
Zumanderen
funktioniert
dieses Drama
auch filmisch
hervorragend.

Wiemit sominimalemEinsatz
derartmaximaleWirkung er-
zieltwerden kann, ist atembe-
raubend. ZumBeispiel derDok-
tormit seiner Todes-Diagnose.
Der Arzt ist echt. So absolut rea-
listischwie seinGesprächs-
raumoder das störende Tele-
fongespräch. Und da ist dieser
Milan Peschel, gegen dessen
grandios intensive Gefühlswel-
ten das Spiel eines Robert De
Nirowie bloßes Getuewirkt.
Wie beimbesten britischenKi-
no kommt auch hier der erlö-
sendeHumor nicht zu kurz. Sei
esmit einemHandy-Spiel oder
Harald Schmidt – der selten
besserwar alsmit diesemAuf-
tritt. Kraftvolles Kino der Spit-
zenklasse. Traurig, aberwahr.

DIETER OSSWALD

> HALT AUF FREIER STRECKE,
Bundesstart am kommenden-
Donnerstag, 17. November.

HALT AUF FREIER STRECKE

„Wege zur Welterkenntis“: Das HISTORISCHE MUSEUM in Basel präsentiert sichmodern

Weniger Text, dafürmehr
Sinnlichkeit undErlebnis:
DasBaslerHistorischeMu-
seumwirdmitseinerneuen
Daueraustellungdeutlich
moderner.

BIANCA FRITZ

Chronologisch war gestern: His-
torische Museen halten sich
heute nicht mehr unbedingt an
die von der Geschichte vorgege-
bene Reihenfolge. Ausstellungs-
stücke werden nach Themenge-
bieten sortiert –unddazwischen
klaffen gewollte Lücken. Auch
das Historische Museum Basel
folgt mit seiner neuen Dauer-
ausstellung diesem Trend. Im
Keller der Barfüsserkirche hat
die Stadtgeschichte den „Wegen
zur Welterkenntnis“ Platz ge-
macht.

Wo zuvor Ausstellungsstück
anAusstellungsstückunddazwi-
schen vor allem viel Text zu fin-
den war, wird der Besucher ab
heutevoneineranimiertenWelt-
kugel begrüßt. Ein paar Schritte
weiter glitzert Jakob Stampfers
Globuspokalvon etwa 1550 in ei-
ner Vitrine – er steht für das geo-
zentrische Weltbild dieser Zeit.
Nebenan eine Armillarsphäre
von 1770, die das heliozentrische
Weltbild präsentiert. Wie entste-
hen solche Fortschritte? Wie
wächst unsere Erkenntnis über
dieWelt?

Diesen Fragen möchte das
Historische Museum Basel in
der neuen Daueraustellung
nachgehen. Dabei räumen die
Macher vor allem den bürgerli-
chen Sammlern eine große Be-
deutung ein. Mit ihren privaten
Sammlungen haben sich so
mancheeineWelt imKleinenge-
schaffen. Die Sammelgegen-
stände – insbesondere Münzen
und Edelsteine,wie sie beispiels-
weise Basilius Amerbach in sei-
nem raffinierten Münzkasten
(um 1578) sammelte – sind Zeu-
genderGeschichte, fremderWel-
ten und neuester Erkenntnisse
und fassen diese auf engstem

Raum zusammen. Die Sammel-
möbel und Porträts der großen
Basler Sammler, der Familie
Amerbach, des Kaufmanns And-
reas Ryff, des Mediziners Felix
Blattler, des Heimatforschers
Daniel Bruckner und vielen
mehr, eröffnen folgerichtig die
Ausstellung über die „Wege zur
Welterkenntnis“. Was sie gesam-
melt haben, wird im „Kabinett
des Staunens“ am eindrucks-
vollsten dargestellt: Ein freiste-
hender Pavillon mitten im
Raum fasst die Welt in den The-
men Naturalia, Antiquitates, Ar-
tificialia und Scientifica zusam-
men. Fundstücke aus der Natur
also, der Archäologie, der Kunst
und der Wissenschaft. Zusam-
menstellen sie die ideale theore-
tischeOrdnungeinerKunstkam-
mer da. Aber auch wer davon
nichtsweiß oderversteht, staunt
über so manche Kuriosität wie
Kokosnusspokale oder den „Tod
mitder Sanduhr“ (um1600).Der
freistehende Pavillon wirkt wie

ein Denkmal für die Sammler –
und bis hierhin ist das Konzept
der neuen Daueraustellung
auch schlüssig.

Doch ab diesemPunktverliert
sich der Besucher leicht in all
den Winkeleien, Gassen, Plätzen
und historischen Zimmern. Die
große Münzsammlung macht
angegliedert an den Pavillon
noch Sinn. Der Titel verrät: Hier
gibt es Weltgeschichte, die in die
Hand passt. Doch warum findet
man sich plötzlich in einem
Raummit der sogenannten Bur-
gunderbeute wieder, die haupt-
sächlich aus zwei großen Kano-
nen besteht? Der Bruch zu den
Sammlerkuriositäten kommt
unvermittelt.

Fast scheint es, als habe man
hier die Geschenke der Zeug-
hausverwaltung einfach noch
unterbringen wollen. Auch, dass
die beeindruckenden Bildteppi-
che aus dem Mittelalter erst am
Schluss der Ausstellung stehen,
ergibt wenig Sinn. Die Welt, die

hier noch aus Einhörnern, Jagd-
szenenundFestenbesteht, hätte
vielleicht besser an den Anfang
der Ausstellung gepasst. So viel
Chronologie darf sein. Zumal die
Präsentation der Teppiche sehr
sinnlich ist – ohne Vitrinenglas,
mit Geräuschen und anspre-
chender Beleuchtung.

Wer irgendwann den roten Fa-
den des Konzeptes verliert, kann
die neue Dauerausstellung den-
noch genießen. Das gilt für Ken-
ner der regionalen Geschichte,
die vieles völlig neu präsentiert
bekommen, genauso wie für
Touristen. Und auch an die
kleinsten Museumsbesucher
wurde gedacht: Überall, wo das
Eulensymbol zu sehen ist, kön-
nenKinder Informationennach-
lesen. Im Archäologie-Bereich
dürfen sie selbst Tierskelette
ausbuddeln und Mehl mahlen.
DenKindernwird auchverraten,
wie die Mittelalter-Teppiche ei-
gentlich genau geknüpft wur-
den.HörstationenundBildschir-
me lockern die Ausstellung auf.

Tatsächlich gibt es deutlich
weniger lange Riemen zu lesen,
als inder altenDauerausstellung
im Untergeschoss der Barfüßer-
kirche. „Etwas starr und ästhe-
tischveraltet“ sei die chronologi-
sche Darstellung der Stadtge-
schichte gewesen, meint Muse-
umsdirektor Burkard von Roda.
Die Stadtgeschichte ist nun in
das Erdgeschoss der Kirche, in
die einzelnen Kapellen umgezo-
gen. Dort können Besucher jetzt
ausgewählter Ereignisse in Basel
gedenken. In der Kirche selbst
stehen staatliche und kirchliche
Ausstellungsstücke im Zentrum
– wie beispielsweise der be-
rühmteMünsterschatz.

Die neue Dauerausstellung
hingegenwidmet sich der priva-
ten Sphäre – und hier eben ins-
besondere dem Ausbruch aus
dem Alltag und der Entdeckung
derWelt.

>WEGE ZUR WELTERKENNT-
NIS, HistorischesMuseum ,Barfüs-
serkirche, Dienstag bis Sonntag, 10
bis 17 Uhr. Info: www.hmb.ch.
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Dieser Platz...
könnte Ihr idealer
Werbeplatz sein –
attraktivundmitho-
hemAufmerk-
samkeitswert.
Sie erreichenunsunter
Telefon07761/92190.
WirberatenSie gerne!

Der Sonntag

www.tdh.de

Für ökologische
Kinderrechte!

AnsEingemachte
Chronologiewar gestern

Mut zur Sinnlichkeit: Die Dauerausstellung des HistorischenMuseum
setzt bewusst auf Lücken und weniger Text. FOTO: FRITZ

Lösung vom vergangenen Sonntag:
UEBERBRINGER

klaviere. flügel. 
gute stimmung.
SCHOPFHEIMER STR. 1 | 79541 LÖ.-BROMBACH 
0 76 21 / 5 29 82 | KLAVIER-ATELIER-GISCHLER.DE

Klavier Atelier 
Harald Gischler2

1

1. Kreuzworträtsel: 1 Spalte / 60 mm 
2. Horoskop: 2 Spalten / Höhe flexibel

Superpano: 
8-seitige Beilage im Altarfalz, bedruckte Fläche variiert zwischen 290 x 442 mm 
und 605 x 442 mm (Druck beidseitig möglich)

Motivplatzierung auf Titelseite DS, 
flexibles Motiv mit max. 6 Spalten / 250 mm 
+ 1/1 Seite auf Seite 2 und letzter Seite 1. Buch.

Half Cover:  
Das Half Cover entspricht zwei halben 
Zeitungsseiten. 

Half Cover+:  
Das Half Cover+ entspricht zwei halben 
Zeitungsseiten, sowie der Rückseite des 
1./2. Buches.

+
letzte Seite 

1. Buch

+ letzte 
Seite 1./2. 

Buch
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Ihr Interstitial in der eZeitung der Badischen Zeitung
Hier erreichen Sie eine regionale Zielgruppe mit hoher Wahrnehmung digitaler Themen.

Die eZeitung der Badischen Zeitung bringt die tagesaktuelle Ausgabe der 
BZ direkt auf den Desktop. Für die Präsentation der Ausgaben auf mobilen 
Endgeräten wie Tablet und Smartphone garantiert die BZ-App.

Die Ausgabe des nächsten Tages steht bereits ab 22.00 Uhr digital zur 
Verfügung. Dieses hochwertige und wachsende, digitale Umfeld können 
Sie mit einer aufmerksamkeitsstarken Anzeige innerhalb der eZeitung 
nutzen.

Das Interstitial bringt die eZeitung Userschaft mit einem Klick direkt  
auf Ihre Website.

Ausgabe Anzahl Abonnenten/
Leser/Downloads

Preis Einzelseite 
pro ET

Preis Doppelseite 
pro ET

BZ Gesamtausgabe 21.590 335,40 € 559,–

DS Gesamtausgabe 35.851 335,40 € 559,–

BZ + DS Gesamtausgabe 57.441 461,40 € 769,–

Maximale Aufmerksamkeit durch Unterbrechung  
des Leseflusses:
Das Interstitial, auch »Werbezwischenseite« genannt, unterbricht den 
Lesefluss, da dieses beim Umblättern der redaktionellen Seiten zwischen-
geschaltet wird und die Leser somit direkt erreicht. Die Platzierung Ihrer 
Anzeige ist im Mantel- oder Lokalteil möglich. Gleichzeitig lässt sich das 
Interstitial im Vergleich zu herkömmlichen Print-Anzeigen mit einem Link 
versehen, welcher die eZeitungs Userschaft nach Klick auf Ihre gewünschte 
Zielseite weiterleitet. Dadurch erhöhen Sie Performance und Effektivität 
Ihres Werbemittels und stärken gleichzeitig die Sicherung der Informations-
verarbeitung.

Preise

Anzeigen-Beispiele

Einzelseite: Doppelseite:
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Digitale Druckunterlagen / Technische Angaben / Zusatzinformationen

Druckverfahren  Wasserloser Coldset (Zeitungsdruck-Offset)

Druckbedingungen Druck nach der aktuell gültigen ISO-Norm 12647-3

Farben 4-Farben-Druck, Black, Cyan, Magenta, Yellow, 
 Schmuckfarben werden CMYK aufgebaut. 
 Geringfügige Abweichungen in Farbe und 
 Passer berechtigen nicht zu Ersatzansprüchen.

Datenformate  Zur Anzeigenproduktion bevorzugen wir Druckunterlagen 
im Standardformat PDF/X-4. Weiterführende Informationen 
zum Erzeugen gültiger PDF/X-4-Dokumente finden Sie unter: 
www.pdfx-ready.ch

Dateinamen  Dateinamen sollen den Kundennamen und den 
Erscheinungstag beinhalten (z. B.: Mustermann_30_10_23). 
Bei E-Mail bitte Kundenname im Betreff eingeben. 
Dateisuffix (z. B.: .pdf) bitte nicht vergessen.

Datenanlieferung Spätestens Donnerstag 16.30 Uhr

Berliner Format  Satzspiegel: 420 mm Höhe, 285 mm Breite 
Seiteninhalt: 2.520 mm; 6 Spalten / 45 mm 
1 Spalte   – 45 mm 4 Spalten – 189 mm 
2 Spalten – 93 mm 5 Spalten – 237 mm 
3 Spalten – 141 mm 6 Spalten – 285 mm

Zusatzinformationen 
Kleinanzeigen  (Fließtext) einspaltig, Fließsatz 8 Punkt, Satz nach 

einheitlichen Kriterien, Rechtschreibung nach Duden, 
Rollenoffset, Voraussatz ab 300 mm möglich;  
alle mm-Preise verstehen sich zuzüglich MwSt.

Beratung Unterstützung bei allen technischen Fragen 
 zur digitalen Datenanlieferung durch unseren 
 Digital-Support. 
 Erreichbarkeit: Montag – Freitag 9 – 16 Uhr, 
  Telefon 07 61  4 96-11 70 und -11 76
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Prospektbeilagen Print & Digital

Lieferanschrift Freiburger Druck GmbH & Co. KG 
 Beilage Der Sonntag, Basler Straße 88a,  
 (Anfahrt über BZ-Rampen-Auffahrt) siehe Ausschilderung 
 79115 Freiburg
Letzter Buchungs-  1 Woche vor Beilegung 
termin 
Terminreservierung  Ab August für das folgende Jahr. 

Feste Termin zusagen nur bei voller Belegung möglich.
Rücktrittstermin   3 Wochen vor Beilegung. Werden Beilagentermine nicht 

eingehalten, behält sich der Verlag die Berechnung eines 
Ausfallhonorars in Höhe von 50 % des Brutto-Auftrags-
volumens vor.

Anlieferungstermin  Frachtfrei, frühestens (begrenzte Lagerkapazität):  
8 Tage vor Beilegung, spätestens am Dienstag  
bis 16:00 Uhr vor Beilegung. 
Warenannahme: Montag bis Freitag von 8 bis 16 Uhr

Lagerkapazitäten  Bitte beachten Sie – Wir haben sehr begrenzte Lagerkapa- 
zitäten. Bei zu früh angelieferten Prospekten behalten wir 
uns vor, Lagerkosten in Höhe von € 6,00 pro Palette und 
angefangene Lagerwoche in Rechnung zu stellen.

Technische Angaben 
Höchstformat  Höhe 315 mm, Breite 225 mm 
Mindestformat DIN A6 (105 x 148 mm), größere Formate müssen 
 zusätzlich gefalzt angeliefert werden.
Erscheinungstag Wochenende
Verarbeitung  Die maschinelle Verarbeitung der Prospekte und Hand- 

zettel erfordert eine ausreichende Papierqualität. Zu 
dünnes Papier, insbesondere Einzelblätter, werden von 
der Maschine nicht verarbeitet. Die angelieferten Beilagen 
müssen in Art und Form eine einwandfreie, sofortige 
Verarbeitung gewährleisten, ohne dass eine zusätzliche 
manuelle Aufbereitung notwendig wird.

Höchstgewicht Auf Anfrage
Mindestgewicht  120 g/m2 Mindestflächengewicht für 

Einzelblätter im Format A6 bis A4

Sonstige Angaben  Der Verlag behält sich ausdrücklich vor, Prospekte 
mehrerer Auftraggeber gemeinsam beizulegen. 
Beilagen dürfen in Umbruch und Druck nicht 
zeitungsähnlich sein und keine Fremdanzeigen ent- 
halten. Der Ausschluss von Konkurrenzbeilagen bzw. 
von Beilagen konkurrierenden Inhalts ist nicht möglich.

Beilagen  Druck und Herstellung von Beilagen möglich, 
Preise auf Anfrage.

Digitale Beilage  Ihre digitale Beilage wird mit der jeweiligen 
Der Sonntag Ausgabe präsentiert.

Anlieferungstermin  spätestens drei Arbeitstage vor ET
Datenanlieferung  per E-Mail an: beilagendispo@badische-zeitung.de
Technische Angaben  PDF/X-1a, PDF/X-3, PDF/X-4 Dateien 

vorzugsweise Druckdatei der Printbeilage
Telefon 0761  496-4184 
E-Mail beilagendispo@badische-zeitung.de

Mindestauftragswert: € 250,00 netto

Prospektpreise 2024
Stückgewicht Grundpreis Ortspreis
 20g 87,59 € 77,48 €
 25g 92,08 € 80,85 €
 30g 96,58 € 84,22 €
 35g 101,07 € 87,59 €
 40g 105,56 € 90,96 €
 45g 110,05 € 94,33 €
 50g 114,54 € 97,70 €
 55g 119,04 € 101,07 €
 je weitere 5g 4,49 € 3,37 €

Weitere Informationen und  
Beilagenbedarfsmengen finden Sie hier.
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Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen- und Beilagenaufträge
I. Vertragsgrundlagen
1. Die nachfolgenden allgemeinen Geschäftsbedingungen (AGB) gelten für 
Aufträge eines Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten (Auftraggeber/
Anzeigenkunde) über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen in 
der Badischen Zeitung, in Der Sonntag, in sonstigen von der Badischer 
Verlag GmbH & Co. KG (nachfolgend: Badischer Verlag) herausgegebener 
Printmedien und im Online-Rubrikenmarkt auf www.badische-zeitung.de, 
www.wohnverdient.de und www.schnapp.de. Soweit nichts Besonderes 
bestimmt ist, gelten die AGB entsprechend für die Verteilung von Werbe-
material oder Warenproben eines Auftraggebers in der Badischen Zeitung 
und sonstiger Printmedien des Badischen Verlags (Fremdbeilagenauftrag).
2. Anzeigeninhalt umfasst sämtliche zur Veröffentlichung bestimmten 
Inhalte, gleich ob in Text, Bild, Zeichen, Video, Ton oder sonstiger Darstel-
lungsform.
3. Die Beauftragung und Veröffentlichung von Anzeigen über bzw. auf 
www.badische-zeitung.de, www.der-sonntag.de, www.wohnverdient.de 
und www.schnapp.de erfolgt durch den Badischen Verlag.
4. Auftragnehmer und Vertragspartner für alle Aufträge ist: 
Badischer Verlag GmbH & Co. KG, Lörracher Straße 3, 79115 Freiburg,  
HRA 4406, Amtsgericht Freiburg
5. Allgemeine Geschäftsbedingungen des Auftraggebers über den Ab-
schluss von Anzeigenaufträgen haben gegenüber dem Verlag keine Gel-
tung.
6. Verbraucher im Sinne dieser AGB ist jede natürliche Person, die ein 
Rechtsgeschäft zu Zwecken abschließt, die überwiegend weder ihrer ge-
werblichen noch ihrer selbstständigen beruflichen Tätigkeit zugerechnet 
werden können.

II. Vertragsschluss
1. Der Abschluss dieses Vertrags setzt die unbeschränkte Geschäftsfähig-
keit des Kunden voraus.
2. Der Vertragsschluss erfolgt nur in deutscher Sprache.
3. Eine Anzeigenaufgabe kann persönlich in einer Geschäftsstelle, tele- 
fonisch, schriftlich, per Fax oder elektronisch erfolgen. 
4. Eine elektronische Anzeigenaufgabe über www.badische-zeitung.de, 
www.der-sonntag.de, www.wohnverdient.de und www.schnapp.de kann 
durch den Kunden mit und ohne Registrierung erfolgen. Der Vertragsinhalt 
wird nach Vertragsschluss gespeichert, ist dem Kunden aber nur bei Bu-
chung mit Registrierung zugänglich. Der Kunde kann seine Angaben im 
Bestellvorgang bis zur Bestätigung „zahlungspflichtig bestellen“ korrigie-
ren. Mit dieser Bestätigung gibt der Kunde ein rechtsverbindliches Angebot 
gegenüber dem Auftragnehmer ab. Die nachfolgende Eingangsbestätigung 
per E-Mail enthält noch keine Annahmeerklärung des Auftragnehmers. 
Der Vertrag kommt erst mit Annahme des Angebots zustande, wobei die 
Annahme erklärt werden kann mit Auftragsbestätigung, Rechnungsstel-
lung oder Veröffentlichung der Anzeige durch den Auftragnehmer.

5. Der Auftragnehmer kann über die Annahme eines Angebots nach billi-
gem Ermessen entscheiden. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – 
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge 
wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form 
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlags ab-
zulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn die Anzeige rechtswidrige, urheber-
rechtsverletzende, strafrechtlich relevante oder sittenwidrige Inhalte ent-
hält oder eine Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt 
auch für Aufträge, die per Internet erteilt wurden oder die an den Schaltern 
der Geschäftsstellen, bei Annahmestellen, bei Trägeragenturen, von Vertre-
tern oder anderen Mitarbeitern des Verlags ohne Beanstandungen entge-
gengenommen worden sind. Beilagenaufträge sind für den Auftragnehmer 
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. 
Beilagen, die Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die 
Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

III. Leistungen des Verlags, Laufzeit
1. Gemäß der Auswahl des Kunden wird die Anzeige für die vereinbarte 
Laufzeit entweder nur im Online-Rubrikenmarkt auf www.badische- 
zeitung.de (Online-only-Anzeige), nur im jeweils ausgewählten Printme-
dium (Print-only-Anzeige) oder kombiniert in den ausgewählten Medien 
veröffentlicht.
2. Vorbehaltlich einer abweichenden Vereinbarung werden Anzeigenauf-
träge unverzüglich ausgeführt. Eine Gewähr für die Veröffentlichung an 
einem bestimmten Tag wird nur übernommen, wenn dies durch den Auf-
tragnehmer durch ausdrückliche Vereinbarung bestätigt wird.
3. Der Kunde kann eine Online-only-Anzeige bereits vor Beendigung der 
Vertragslaufzeit zu den üblichen Servicezeiten deaktivieren lassen. Er bleibt 
in diesem Fall nach Maßgabe der vertraglich vereinbarten Laufzeit zur Zah-
lung der vollen Vergütung verpflichtet. 
4. Es besteht kein Konkurrenzschutz für Anzeigen- und Beilagenaufträge.
5. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Anzeigeninhalte auf ihre rechtliche 
Zulässigkeit und auf eine mögliche Verletzung von Rechten Dritter hin zu 
überprüfen. Bei Kenntnis von unzulässigen Inhalten oder etwaigen Rechts-
verletzungen kann die Anzeige ganz oder teilweise ohne vorausgehende Be-
nachrichtigung des Kunden gelöscht oder gesperrt werden. Dies gilt 
gleichermaßen, wenn in Onlineanzeigen Cookies oder weitere Instrumente 
der Datenübermittlung enthalten sind.
6. Gewerbliche Kunden haben die Möglichkeit, Daten für eine Vielzahl von 
Anzeigen (Kontingente) zu liefern. Hierzu wird eine gesonderte Nutzungs-
vereinbarung abgeschlossen. Die Kontingente können nur mit einer Frist 
von drei Monaten zum Monatsende gekündigt werden, wobei die Kündi-
gung erstmals zum Ablauf des 12. Monats nach Vertragsschluss zulässig 
ist. Das Angebot gilt nur für Angebote von Immobilienverkäufen oder Ver-
mietungen und Kfz. Ab Tarif 4 (Immobilienmarkt) bzw. Tarif 2 (Kfz-Markt) 
sind max. 20 Gesuche inklusive. Die gelieferten Daten werden in das für die 

Anzeigenveröffentlichung erforderliche Format umformatiert und in das 
Anzeigensystem eingegeben. Bei dieser Umformatierung wird lediglich die 
Datenstruktur, nicht aber der Dateninhalt verändert. Der gewerbliche 
Kunde hat die Möglichkeit, diese Anzeigen jederzeit komplett oder teil- 
weise zu verändern (ergänzende oder ersetzende Lieferung).

IV. Pflichten des Kunden
1. Der Auftraggeber überträgt dem Verlag sämtliche für die Nutzung in 
Print- und anderen Medien aller Art, einschließlich Internet, erforderlichen 
Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstige Rechte, insbesondere das Recht 
zur Vervielfältigung, Verbreitung und öffentlichen Zugänglichmachung, 
und zwar zeitlich und inhaltlich in dem für die Durchführung des Auftrags 
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte sind in allen Fällen örtlich un-
begrenzt zu übertragen. 
2. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für den Inhalt und die recht- 
liche Zulässigkeit der Anzeigeninhalte, einschließlich Informationen, Daten, 
Texten, Software, Musik, Bilder, Grafiken, Videos oder sonstigen Inhalten.
3. Für die rechtzeitige und vollständige Übermittlung/Anlieferung von 
Anzeigentexten, Druckunterlagen oder Beilagen ist allein der Auftraggeber 
verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunter- 
lagen fordert der Auftragnehmer unverzüglich Ersatz an. Der Auftragneh-
mer gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im 
Rahmen der durch die Druckvorlage gegebenen Möglichkeiten.
4. Aufträge für Anzeigen- und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen aus-
schließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Plätzen des Mediums veröffentlicht werden sollen, müssen so 
rechtzeitig beim Auftragnehmer eingehen, dass der Auftraggeber noch 
vor Anzeigenschluss unterrichtet werden kann, wenn der Auftrag auf 
diese Weise nicht auszuführen ist. 
5. Der Kunde haftet dafür, dass übermittelte Dateien virenfrei sind. 
Dateien mit Viren können entschädigungslos gelöscht werden.
6. Der Kunde ist zu vollständigen und wahrheitsgemäßen Angaben der 
zur Veröffentlichung bestimmten Inhalte und Anzeigentexte verpflichtet. 
Wenn die Anzeigen mit Fotos illustriert werden, dürfen diese nur das in 
der Anzeige bezeichnete Objekt abbilden und nicht manipuliert sein.
7. Der Kunde ist verpflichtet, keine Anzeigeninhalte zu veröffentlichen, 
die sittenwidrig sind oder gegen bestehende Gesetze (insbesondere 
Strafrecht, Wettbewerbsrecht, Urheberrecht) verstoßen. Das Setzen von 
Cookies (Firstparty und Thirdparty) sowie weitere Datenübermittlungen 
(z.B. via HTTP-Request) aus Onlineanzeigen sind nicht gestattet.
8. Die Einstellung von Anzeigeninhalten und -texten durch Kunden im 
Namen von Dritten ohne deren ausdrückliche vorherige Zustimmung ist 
unzulässig. Insbesondere dürfen ohne Einwilligung des Betroffenen keine 
Telefonnummern oder Adressen veröffentlicht werden.
9. Der Auftraggeber hat allein dafür Sorge zu tragen, dass durch die Aus-
führung seines Auftrags Rechte Dritter nicht verletzt werden, insbesondere 
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Persönlichkeits-, Urheber- oder Markenrechte. Sofern Rechte Dritter betrof-
fen sind, hat der Auftraggeber sicherzustellen, dass diese der konkreten Art 
der Veröffentlichung zugestimmt haben. Auf Verlangen hat er dies in Text-
form zu bestätigen. 
10. Werden durch die Anzeige Rechte Dritter verletzt, hat der Auftraggeber 
den Verlag von möglichen Unterlassungs- und Schadensersatzansprüchen 
freizustellen, es sei denn der Auftraggeber hätte die Rechtsverletzung nicht 
zu vertreten. Dies kann insbesondere angemessene Kosten der Rechtsver-
teidigung und die Kosten einer erforderlich werdenden Gegendarstellung 
nach Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs umfassen. 

V. Platzierung und Gestaltung von Anzeigen
1. Wünsche des Kunden nach einer bestimmten Platzierung oder Gestal-
tung von Anzeigen sind nicht verbindlich, es sei denn, dies wird bei Beauf-
tragung ausdrücklich vereinbart, bspw. durch Vereinbarung eines gesonder-
ten Entgelts für Platzierungen auf einer bestimmten Seite, Hervorhebung 
durch Rahmen, farbliche Hinterlegung o.ä.
2. Eine offensichtlich falsche Rubrizierung durch den Kunden kann durch 
den Verlag berichtigt werden.
3. Anzeigen unter den Rubriken „Bekanntschaften“ und „Heirat“ werden 
grundsätzlich nur unter Chiffre (nicht unter Telefon, Postfach oder Adresse) 
veröffentlicht. 
4. Sind Beilagen in Umbruch und Druck zeitungsähnlich und erwecken 
sie durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestand-
teiles der Zeitung, werden sie als „Fremdbeilage“ oder in ähnlicher Weise 
kenntlich gemacht und als Werbeblock bzw. als Anzeigenstrecke abgerech-
net.
5. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den 
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Textteil-Anzeigen werden 
als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.
6. Bei der Beauftragung über www.badische-zeitung.de erhält der Kunde 
eine Vorschau auf die zu veröffentlichende Anzeige und kann so auf das Er-
scheinungsbild, die formelle Gestaltung und Zeilenanzahl Einfluss nehmen.
7. In der Beilage „Schnapp“ erscheinen Kleinanzeigen nur als private Gele-
genheitsanzeigen im fortlaufenden Fließsatz. Geschäftliche Anzeigen sind 
nur als umrandet gestaltete Inserate möglich. Private Gelegenheitsanzei-
gen sind dabei nur solche Inserate, die von Privatpersonen aufgegeben 
werden, keinen Bezug zu einer geschäftlichen Betätigung haben und in 
der Regel nur einmalig gestellt werden, um ihren Zweck zu erfüllen. 
Wiederholte Anzeigen für Waren oder Dienstleistungen sind daher keine 
privaten Gelegenheitsanzeigen. 

VI. Anderweitige Veröffentlichung
1. Der Auftragnehmer behält sich vor, Print-only-Anzeigen außer in den 
gebuchten Ausgaben zusätzlich auch selbst oder durch Tochter-, Schwester- 
sowie Partnerunternehmen online zu veröffentlichen. Hieraus ergeben sich 
keine weiteren Verpflichtungen des Auftraggebers. Dieser kann der weite-
ren Veröffentlichung in Textform gegenüber dem Auftragnehmer wider-
sprechen.

2. Hat der Auftragnehmer die optische und drucktechnische Gestaltung 
der Anzeige für den Auftraggeber ausgeführt, so ist eine Verwendung die-
ser Anzeigenvorlage zum Zweck anderweitiger Veröffentlichungen nur mit 
ausdrücklicher Zustimmung des Auftragnehmers gestattet. Bei schuld- 
haften Verstößen des Auftragnehmers können die Kosten der Gestaltung 
geltend gemacht werden.

VII. Probeabzüge und Korrekturen
1. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Bei 
vorbehaltloser Rücksendung trägt der Auftraggeber die Verantwortung für 
die Richtigkeit. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig übermittelten 
Probeabzug nicht innerhalb der im Einzelfall gesetzten angemessenen Frist 
zurück, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt, sofern  der Auftrag-
nehmer den Auftraggeber bei Übermittlung des Probeabzugs hierauf noch-
mals ausdrücklich hinweist.
2. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die innerhalb der bei 
der Übersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden. Ko-
sten für von ihm zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich ver-
einbarter Ausführungen und für Anfertigung bestellter Druckunterlagen 
hat der Auftraggeber zu bezahlen.

VIII. Preisermittlung
1. Es gilt die bei Vertragsschluss jeweils aktuelle Preisliste.
2. Sind in der Anzeigenpreisliste neben der Gesamtausgabe weitere Aus-
gaben, beispielsweise Bezirks-, Haupt- oder Lokalausgaben, sonstige Ver-
lagsdruckschriften oder sonstige Insertionsmöglichkeiten mit eigenen 
Preisen aufgeführt, so ist – sofern nicht die Gesamtausgabe belegt wird – 
für jede Ausgabe oder Ausgabenkombination ein eigener Vertragsab- 
schluss zu tätigen.
3. Aus herstellungstechnischen Gründen können Anzeigenkollektive oder 
sonstige zu bestimmten Themen oder Anlässen erscheinende Sonderseiten 
oder Sonderbeilagen als einheitliche Sonderteile herausgegeben werden, 
die die belegten Bezirks-, Haupt- oder Lokalausgaben übergreifen. Aus den-
selben Gründen ist nicht auszuschließen, dass Anzeigen oder Beilagen auch 
mit nicht belegten Bezirks-, Haupt- oder Lokalausgaben verbreitet werden. 
Verpflichtungen, die über den vereinbarten Auftrag hinausgehen, entste-
hen dem Auftraggeber dadurch nicht.
4. Für Sonderseiten oder Sonderbeilagen können besondere Ausgaben- 
einheiten oder -kombinationen gebildet und von der Preisliste abwei-
chende Entgelte vereinbart werden.
5. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach 
Art der Anzeige übliche tatsächliche Abdruckhöhe der Preisberechnung 
zugrunde gelegt. 
6. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Textmillimeterzeilen 
dem Preis entsprechend in Anzeigenmillimeter umgerechnet.
7. Für die Gewährung eines Konzernrabattes für Tochtergesellschaften ist 
der schriftliche Nachweis einer mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung 
erforderlich. Konzernrabatt ist nur möglich bei privat-wirtschaftlich organi-
sierten Zusammenschlüssen, nicht aber gegenüber Körperschaften des öf-
fentlichen Rechts, beim Zusammenschluss selbstständiger hoheitlicher Or-

ganisationen oder bei Zusammenschlüssen, bei denen Körperschaften des 
öffentlichen Rechts beteiligt sind.

IX. Abruf von Anzeigen und Mengennachlass 
1. Anzeigen, die nicht sofort, sondern erst auf Abruf veröffentlicht werden 
sollen, sind vom Auftraggeber innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzurufen. Anzeigenaufträge über die Veröffentlichung mehrerer 
Anzeigen auf Abruf des Auftraggebers sind innerhalb eines Jahres seit dem 
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, wobei die erste Anzeige inner-
halb der in Satz 1 genannten Frist abzurufen ist.
2. Der Auftraggeber hat nur dann rückwirkenden Anspruch auf den seiner 
tatsächlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden 
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der 
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.
3. Der Auftraggeber ist berechtigt, innerhalb desselben Abschlusses wäh-
rend der nach Absatz 1 zu bestimmenden Laufzeit zur Erlangung höherer 
Nachlässe über die vereinbarte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen 
abzurufen. Der Anspruch auf höheren Nachlass ist ausgeschlossen, wenn 
er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend 
gemacht wird.
4. Wird die in einem Abschluss vereinbarte Anzeigenmenge aus Umstän-
den, die der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, innerhalb der in Absatz 
1  genannten Frist nicht vollständig abgerufen, so hat der Auftraggeber, 
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen 
dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden 
Nachlass zu erstatten. Die Erstattungspflicht entfällt, wenn die Nichter- 
füllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Auftragnehmers beruht.

X. Zahlungsbedingungen
1. Die Veröffentlichung einer Anzeige kann von der Vorauszahlung des 
Auftraggebers abhängig gemacht werden, wobei die Vorauszahlung 
frühestens vier Wochen vor der voraussichtlichen Veröffentlichung 
gefordert werden darf. 
2. Die Veröffentlichung einer Anzeige kann von der Teilnahme am Einzugs-
ermächtigungsverfahren bzw. SEPA-Basislastschriftverfahren abhängig 
gemacht werden. Die Beträge werden jeweils innerhalb von sechs Werk- 
tagen nach Fälligkeit eingezogen.
3. Nachlässe für vorzeitige Zahlungen sind nach Preisliste oder abweichen-
der Vereinbarung möglich.
4. Bei länger laufenden Schaltungen oder Aufträgen über mehrere An- 
zeigen können Rechnungen auch über einzelne Anzeigen oder Teilmengen 
gestellt werden. Insbesondere sind monatliche Vorschuss- oder Zwischen- 
abrechnungen möglich.
5. Der Auftraggeber kann nur mit unbestrittenen oder rechtskräftig festge-
stellten Forderungen aufrechnen. Zurückbehaltungsrechte können durch 
den Auftraggeber nur gegen Forderungen aus dem gleichen Auftragsver-
hältnis geltend gemacht werden. 
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XI. Gewährleistung
1. Wird eine Anzeige unleserlich, unrichtig oder unvollständig abgedruckt 
oder veröffentlicht, so hat der Auftraggeber Anspruch auf eine einwand-
freie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der An-
zeige beeinträchtigt wurde. Ist eine Ersatzanzeige unter Berücksichtigung 
der beiderseitigen Interessen zur Nachbesserung untauglich oder dem Auf-
traggeber unzumutbar oder lässt der Auftragnehmer eine ihm hierfür ge-
setzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut 
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminde-
rung oder Rückgängigmachung des Auftrags und auf Schadensersatz 
(hierzu gilt XII. Haftung). Beruht der fehlerhafte Abdruck der Anzeige auf 
einem Mangel der vom Auftraggeber eingereichten Unterlagen, der für 
den Auftragnehmer nicht erkennbar war, so stehen dem Auftraggeber 
keine Gewährleistungsansprüche zu.
2. Offensichtliche Mängel müssen vom Kunden innerhalb von vier Wochen 
nach der erstmaligen Veröffentlichung angezeigt werden; ist der Anzeigen-
vertrag für den Kunden ein Handelsgeschäft müssen offensichtliche Män-
gel unverzüglich nach der erstmaligen Veröffentlichung, sonstige Mängel 
unverzüglich nach ihrer Entdeckung angezeigt werden. Ansonsten ist der 
Kunde mit Gewährleistungsansprüchen ausgeschlossen. 
3. Wird die bei regelmäßigem Geschäftsgang zu erwartende Veröffentli-
chung einer Anzeige infolge höherer Gewalt, einer Pandemie oder Um- 
weltkatastrophe, einer Betriebsstörung, Störung des Arbeitsfriedens oder 
Arbeitskampfmaßnahme unmöglich, ohne dass die jeweilige Störung 
vom Auftragnehmer zu vertreten wäre, ist der Anspruch auf Erbringung 
der Anzeigenleistung ausgeschlossen.

XII. Haftung
1. Bei Verträgen oder sonstigen geschäftlichen Kontakten, die aufgrund 
einer Anzeige zwischen dem Anzeigenkunden und Dritten zustande kom-
men, ist der Verlag weder Partei noch Vertreter einer Partei oder Vermittler. 
Vertragsanbahnung, Vertragsabschluss und Vertragsdurchführung erfolgen 
allein im Verhältnis des Anzeigenkunden zum Dritten. Der Verlag über-
nimmt hierfür keine Verantwortung.
2. Der Verlag übernimmt keine Gewähr für die Richtigkeit und Vollständig-
keit der vom Auftraggeber gemachten Angaben und abgegebenen Erklä-
rungen sowie die Identität und Integrität der Kunden.
3. Bei Schadensersatzansprüchen aus Garantieversprechen, nach dem 
Produkthaftungsgesetz, wegen vorsätzlicher Schädigung oder wegen der 
Verletzung von Körper, Leben und Gesundheit, haftet der Auftragnehmer 
nach den gesetzlichen Vorschriften.
4. Im Übrigen haftet der Auftragnehmer nur, wenn ihm, seinen gesetzli-
chen Vertretern, leitenden oder einfachen Erfüllungsgehilfen grobe Fahr- 
lässigkeit oder die leicht fahrlässige Verletzung einer wesentlichen Ver-
tragspflicht, das heißt einer Pflicht, deren Erfüllung die Erreichung des 
Vertragszwecks und die ordnungsgemäße Durchführung des Vertrags 
überhaupt erst ermöglicht und auf deren Einhaltung der Auftraggeber 
regelmäßig vertrauen darf, zur Last fällt. Soweit keine grobe Fahrlässigkeit 
vorliegt, ist die Haftung dabei der Höhe nach auf den typischerweise 
vorhersehbaren Schaden beschränkt. Gegenüber Unternehmern haftet 

der Auftragnehmer für einfache Erfüllungsgehilfen nur, wenn wesentliche 
Vertragspflichten grob oder leicht fahrlässig verletzt werden.
5. Soweit die Haftung des Auftragnehmers ausgeschlossen oder be-
schränkt ist, gilt dies auch für die persönliche Haftung seiner Angestellten, 
Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfüllungsgehilfen.

XIII. Druckunterlagen und Belege
1. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate 
nach Ablauf des Auftrags.
2. Es besteht keine Pflicht, dem Anzeigenauftrag Anzeigenausschnitte 
oder Belegseiten beizufügen. Stattdessen kann an die Stelle eines Anzei-
genausschnitts oder von Belegseiten auf Wunsch eine rechtsverbindliche 
Bescheinigung über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige 
treten.

XIV. Ziffernanzeigen
1. Eingänge auf Ziffernanzeigen bei Abholaufträgen werden vier Wochen 
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden 
vernichtet. Eingänge auf Ziffernanzeigen mit vereinbarter Zusendung wer-
den vier Wochen lang zugestellt. Nach dieser Frist werden die Zuschriften 
vernichtet. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden auf 
dem normalen Postwege oder per E-Mail weitergeleitet.
2. Dem Auftragnehmer kann einzelvertraglich als Empfangsbevollmäch- 
tigten des Auftraggebers das Recht eingeräumt werden, die eingehenden 
Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. 
Der Auftragnehmer kann darüber hinaus mit dem Auftraggeber die Mög-
lichkeit der Selbstabholung oder der gebührenpflichtigen Zusendung  
ereinbaren.
3. Sperrvermerke in Zuschriften auf Ziffernanzeigen können nicht berück-
sichtigt werden.

XV. Provisionen 
1. Anzeigen und Beilagen, die zu ermäßigten Preisen disponiert werden, 
werden Werbungsmittlern nicht provisioniert. Anzeigen und Beilagen mit 
amtlichen Bekanntmachungen, Anzeigen und Beilagen von Wohlfahrtsun-
ternehmen und Vereinen, Anzeigen und Beilagen von Industrie, Handel, 
Handwerk und Gewerbe werden Werbungsmittlern provisioniert, wenn 
sie diesen gegenüber zum Grundpreis abgerechnet werden.

XVI. Mindestlohn
1. Der Verlag garantiert, dass er bei Durchführung der Leistungen seine 
Verpflichtungen zur Zahlung des Mindestlohns gemäß § 1 Absatz 1 MiLoG 
und etwaigen anderen anwendbaren Vorschriften zum Mindestlohn in 
der jeweils gültigen Fassung zu jedem Zeitpunkt erfüllen wird.
2. Der Verlag garantiert ferner, dass auch etwaige von ihm beauftragte 
Nachunternehmer sowie etwaige diesen Nachunternehmern nachgeschal-
tete Nachunternehmer bei Durchführung der Leistungen ihre Verpflichtun-
gen zur Zahlung des Mindestlohns gemäß § 1 Absatz 1 MiLoG 

und etwaigen anderen Vorschriften zum Mindestlohn in der jeweils 
gültigen Fassung zu jedem Zeitpunkt erfüllen werden.

XVII. Sonstiges
1. Sämtliche Ansprüche aus oder wegen des Vertrags unterliegen dem 
Recht der Bundesrepublik Deutschland mit Ausnahme der Regelungen 
des Internationalen Privatrechts. Ist der Kunde Verbraucher, bleiben 
zwingende verbraucherschützende Vorschriften des Staates unberührt, 
in denen der Kunde seinen gewöhnlichen Aufenthalt hat. 
2. Sofern der Auftragnehmer kein Verbraucher ist, ist Freiburg im 
Breisgau Erfüllungsort und Gerichtsstand für alle Ansprüche, die aus 
einem Anzeigenauftrag resultieren.

XVIII. Streitbeilegung, Schlichtung
1. Die Europäische Kommission stellt unter 
http://ec.europa.eu/consumers/odr/ eine Plattform zur Online-Streit- 
beilegung (OS) bereit. 
2. Es besteht keine Verpflichtung oder Bereitschaft, an Streitbeilegungs- 
verfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle teilzunehmen.

XIX. Datenschutz
1. Personenbezogene Daten werden erhoben und verarbeitet zur Erfüllung 
des Nutzungs- und Vertragsverhältnis mit der betroffenen Person oder zur 
Durchführung vorvertraglicher Maßnahmen, die auf Anfrage der betroffe-
nen Person erfolgen, Art. 6 Abs. 1 S. 1 lit b DS-GVO. Soweit erforderlich kön-
nen Daten dabei auch an Dritte weitergegeben werden.
2. Bei der Datenerhebung nach Ziff. 1 wird dem Betroffenen mitgeteilt, 
welche personenbezogenen Daten zwingend erforderlich sind und welche 
Daten freiwillig angegeben werden können. Sämtliche Daten werden ge-
mäß den Bestimmungen des Datenschutzrechts erhoben und verarbeitet.
3. Mit einer ausdrücklich zu erteilenden Einwilligung können die Daten 
auch zu Zwecken der Werbung oder in anonymisierter Form zu Zwecken 
der Marktforschung herangezogen werden. Der über die Vertragserfüllung 
hinausgehenden Datennutzung kann der Betroffene jederzeit in Textform 
gegenüber dem Vertragspartner oder per E-Mail an datenschutz@badi-
sche-zeitung.de widersprechen.
4. Für weitere Informationen gilt die Datenschutzerklärung des Verlags, 
unter anderem abrufbar unter 
http://www.badische-zeitung.de/service/datenschutz.html
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Ist der Auftraggeber Verbraucher, d. h. eine natürliche Person, die ein Rechtsgeschäft zu Zwecken abschließt, die überwiegend weder ihrer gewerblichen noch ihrer selbstständigen beruflichen Tätigkeit 
zugerechnet werden kann, und erfolgt der Vertragsschluss unter ausschließlicher Verwendung von Fernkommunikationsmitteln (Fernabsatz) besteht ein Widerrufsrecht. Ein Widerrufsrecht besteht für 
Verbraucher daher insbesondere bei Anzeigenaufträgen über www.badische-zeitung.de, www.der-sonntag.de, www.wohnverdient.de und www.schnapp.de. Widerrufsrechte nach weiteren Vorschriften 
werden nicht ausgeschlossen. Es gilt folgende Widerrufsbelehrung:

WIDERRUFSRECHT
Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Gründen diesen Vertrag zu widerrufen. Die Widerrufsfrist beträgt vierzehn Tage ab dem Tag des Vertragsschlusses. Um Ihr Widerrufsrecht 
auszuüben, müssen Sie uns (Badischer Verlag GmbH & Co. KG, Anzeigenverkauf, Lörracher Str. 3, 79115 Freiburg, Fax.: 0761 496-4109, E-Mail: anzeigen@badische-zeitung.de.) mittels einer eindeutigen 
Erklärung (z. B. ein mit der Post versandter Brief, Telefax oder E-Mail) über Ihren Entschluss, diesen Vertrag zu widerrufen, informieren. Sie können dafür das beigefügte Muster-Widerrufsformular ver- 
wenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist. Zur Wahrung der Widerrufsfrist reicht es aus, dass Sie die Mitteilung über die Ausübung des Widerrufsrechts vor Ablauf der Widerrufsfrist absenden.
Folgen des Widerrufs: Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von Ihnen erhalten haben, einschließlich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusätzlichen Kosten, 
die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung als die von uns angebotene, günstigste Standardlieferung gewählt haben), unverzüglich und spätestens binnen vierzehn Tagen ab dem 
Tag zurück zu zahlen, an dem die Mitteilung über Ihren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Für diese Rückzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der ursprünglichen 
Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit Ihnen wurde ausdrücklich etwas anderes vereinbart; in keinem Fall werden Ihnen wegen dieser Rückzahlung Entgelte berechnet. Haben Sie verlangt, dass 
die Dienstleistung  während der Widerrufsfrist beginnen soll, so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Ausübung des 
Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten Dienstleistungen im Vergleich zum Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen Dienstleistungen entspricht.

Muster-Widerrufsformular
Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann füllen Sie bitte dieses Formular aus und senden Sie es an: 
Badischer Verlag GmbH & Co. KG, Anzeigenverkauf, Lörracher Str. 3, 79115 Freiburg, Fax: 0761 496-4109, E-Mail: anzeigen@badische-zeitung.de

Hiermit widerrufe(n) ich/wir  (*)  

den von mir/uns (*) abgeschlossenen Vertrag über den Kauf der folgenden Waren (*)/die Erbringung der folgenden Dienstleistung (*):   

Bestellt am (*)    /erhalten am (*)   

Name des/der Verbraucher(s):         

Anschrift des/der Verbraucher(s):   

Datum:       Unterschrift des/der Verbraucher(s):    

(*) Unzutreffendes streichen.

Widerrufsbelehrung


