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Allgemeine Verlagsangaben / Zahlungsbedingungen / Termine / Rabatte

Allgemeine Verlagsangaben Termine Sonderabrechnungsformen
Badischer Verlag GmbH & Co. KG, vertreten durch die Anzeigenschlusstermine  Donnerstag 16.30 Uhr Panoramaanzeigen MindestgroRe:
Geschiftsfiihrung: Wolfgang Poppen, Nadja Poppen, (gleich Riicktrittstermine) 1/3 Seite

Patrick Ziircher, Lorracher StraRe 3, 79115 Freiburg, Hochformatige Anzeigen ab 350 mm Héhe

HRA 4406, Amtsgericht Freiburg Geschiftsbedingungen wi'rd die _yolle Satz-
spiegelhdhe (420 mm)
Es gelten die Allgemeinen Geschafts- berechnet
Ansprechpartner fiir Anzeigen bedingungen der jeweils giiltigen Preisliste
Telefon 0761 496-4140 . -
Fax 0761 496-4148 Chiffregebiihren
E-Mail anzeigenagenturen® Abholung (inkl. MwSt.) 4,50 € je Veroffentlichung

der-sonntag de Zusendung (inkl. MwSt.) 9,00 € je Veroffentlichung

Rabatte
Zahlungsbedingungen
Malstaffel 6 Anzeigen = 5%
Zahlung nach Rechnungs- bei Abnahme 12 Anzeigen = 10%
erhalt innerhalb von von mindestens 24 Anzeigen = 15%
10 Tagen rein netto 52 Anzeigen = 20%
Fiir Gelegenheitskunden  grundsatzlich Voraus-
und Erstauftrage kasse oder Bankeinzug Mengenstaffel 1.000 mm = 3%
UST-ID: DE175977429 bei Ab_nahme 3000 mm = 5%
. . von mindestens 5000 mm = 10%
Bankverbindung Sparkasse Freiburg - 10000 mm = 15%
Badischer Verlag Nordlicher Breisgau 20000 mm = 20%
GmbH & Co KG Kombinationsrabatt
IBAN: DE81 6805 0101 bei Buchung von
00020311 25 2 Ausgaben = 10%
BIC: FRSPDE66XXX 3 Ausgaben = 15%

4 Ausgaben = 20%



Medienberatung vor Ort

10 — Freiburg/Breisgau
79098 Freiburg

Kaiser-Joseph-StraRe 229

Fon: 0761 496-4960

E-Mail: freiburg@badische-zeitung.de

79189 Bad Krozingen

SchwarzwaldstraRe 3

Fon: 07633 908877-5433

E-Mail: bad-krozingen@badische-zeitung.de

79206 Breisach

Rheinstrale 11

Fon: 07667 94679-5437

E-Mail: breisach@badische-zeitung.de

20 — Kreis Emmendingen

79312 Emmendingen

Marktplatz 11

Fon: 07641 5809-5621

E-Mail: emmendingen@badische-zeitung.de

79183 Waldkirch

Schulstrale 6 — 8

Fon: 07681 477978-5656

E-Mail: waldkirch@badische-zeitung.de

30 — Markgraflerland

79379 Miillheim

HauptstraRe 70

Fon: 07631 1806-5416

E-Mail: muellheim@badische-zeitung.de

40 — Schwarzwald

79822 Titisee-Neustadt
ScheuerlenstralRe 2

Fon: 07651 205-5406

E-Mail: neustadt@badische-zeitung.de

50 — Ortenau
77933 Lahr
LiebensteinstralRe 10
Fon: 07821 2787-5516
07821 2787-5518
07821 2787-5553
E-Mail: lahr@badische-zeitung.de

60 — Kreis Lorrach

79539 Lérrach
Marktplatz 5
Fon: 07621 4038-5814
07621 4038-5815
E-Mail: loerrach@badische-zeitung.de

79618 Rheinfelden

Karl-Fiirstenberg-StraRe 17
Fon: 07623 968-5944

E-Mail: rheinfelden@badische-zeitung.de

79650 Schopfheim
HauptstraRe 78
Fon: 0762 3992-5863

E-Mail: schopfheim@badische-zeitung.de

70 — Kreis Waldshut

79713 Bad Sackingen

Miinsterplatz 16

Fon: 07761 9219-5931

E-Mail: bad-saeckingen@badische-zeitung.de

79848 Bonndorf

Martinstrae 5

Fon: 07703 9401-5406

E-Mail: bonndorf@badische-zeitung.de



Erscheinungsgebiet Der Sonntag

® o
Herbalzheim
Ausgaben- Ausgaben- verbreitete Kenzingen @ @ Freamt
Nummer Bezeichnung Auflage Ouh kel 820 Hu.[h
®sibih @ sl @ | @
800 Gesamtausgabe Der Sonntag 380.376 Endingen
Vogtsburg © @ Emmendingen  Simonswald
Eichstetten @ [ ]
805 Der Sonntag in Freiburg 162.134 s Waldkirch
Glottertal.
820 Der Sonntag im nérdlichen Breisgau 72722 Breisach £
830 Der Sonntag im Markgréflerland 51.266 L
[
840 Der Sonntag im Dreiland 94.254 S ol @ sckdmal

&
Bad Krozingen
® @ Staufen

Heitessheim Miinstertal

® Sulzhurg ®
® @

Bademweiler

@ Schinau

@ schliengen

@ Kandern
@ Zelli W,

840 Schopfheim
®

Rheinfelden




Erscheinungsgebiet Kombi DS / BZ

Ausgaben- Ausgaben-
Nummer Bezeichnung
s Kombi: Der Sonntag (800) + BZ
Gesamtausgabe (104)
S Kombi: Der Sonntag (805) +
Badische Zeitung Ausgabe Freiburg (10)
g5 1 Kombi: Der Sonntag (820) +
Badische Zeitung Kreis Emmendingen (20)
3351 Kombi: Der Sonntag (830) + Badische Zeitung
Markgraflerland, Siidlicher Breisgau (31)
i Kombi: Der Sonntag (840) +

Badische Zeitung Kreis Lorrach (60)

1) Auflagen BZ-Anteil It. VW 11/23, Mo.-Sa.

verbreitete
Auflage

496.811

200.339

88.237

65.031

110.338

Rheinhausen

Herbolzkgim
Kenzingen ® @ Freiamt
Wwyhl .Riegel 825

@ Sashach @ Siegelau @
Endingen

Vogtsburg®
Eichstetten @

Bétzingen @ Mgr

815

Ehrenkirchen
@ Hartheim

Oberried

Heitersheim

Miillheim

Badenweiler @ Schonau

@ Kandern

@ Zelli.w.

845 Schopfheim
()

Lérrach




CI ru nd pl‘elsel) fiir Werbemittler und Agenturen sowie Kunden auBerhalb des Erscheinungsgebietes

800 805 820 830

Gesamt Freiburg Nordl. Breisgau Markgréflerland
Anzeigenteil
pro mm € 11,67 5,39 2,71 2,32
1/1 Seite € 29.408,40 13.582,80 6.829,20 5.846,40
Textteil?
pro mm € 15,17 7,01 3,52 3,02

O rtSpt‘EIsel) fiir Industrie, Handwerk, Handel und Gewerbe aus dem Erscheinungsgebiet

800 805 820 830

Gesamt Freiburg Nordl. Breisgau Markgraflerland
Anzeigenteil
pro mm € 9,92 4,59 2,31 1,98
1/1 Seite € 24.998,40 11.566,80 5.821,20 4.989,60
Textteil?
promm € 12,90 5,96 3,00 2,57

1) Kombinationsrabatt bei Buchung von 2 Ausgaben = 10 %, 3 Ausgaben = 15 %, 4 Ausgaben =20 %  2) Formate Textteil: 20 — 200 mm
Ausgaben-Kombinationsrabatt gilt nur auf Kombinationen einzelner DS-Ausgaben, nicht fiir Kombinationen mit der BZ!

840
Dreiland

4,16
10.483,20

541

840
Dreiland

3,54
8.920,80

4,60



Grundpreise Kombinationen mit Badische Zeitung

fiir Werbemittler und Agenturen sowie Kunden auBerhalb des Erscheinungsgebietes

Kombi 8049 Kombi 8159 Kombi 8259 Kombi 8359 Kombi 8459

800 Gesamt + 805 Freiburg + 820 Nordl. Breisgau + 830 Markgraflerland + 840 Dreiland +

BZ Gesamt (104) BZ (10) BZ (20) BZ (31) BZ (60)

Mo.-Fr. Sa. Mo.-Fr. Sa. Mo.-Fr. Sa. Mo.-Fr. Sa. Mo.—-Fr. Sa.
Anzeigenteil
promm € 21,45 21,63 8,61 8,97 4,43 4,62 417 4,36 5,16 5,32
Anteil DS an Kombi? € 9,49 9,49 351 3,51 1,72 1,72 151 151 272 272
Textteil?
promm € 35,66 35,95 14,45 1521 7,52 7,89 7,15 7,51 831 8,61
Anteil DS an Komb? € 12,34 1234 4,56 4,56 224 224 1,96 1,96 3,54 3,54

1) Jeweilige Ausgabe Badische Zeitung im Anzeigenteil; kombinierte Eckfeld- und Streifenanzeigen im BZ-Redaktionsteil werden mit 1,2 berechnet und in dieser GroRe verdffentlicht
2) Die Anteilspreise dienen lediglich zur Information und gelten nur in Kombination mit einer BZ-Hauptausgabe
3) Formate Textteil: 20 — 200 mm



Ortspreise Kombinationen mit Badische Zeitung

fiir Industrie, Handwerk, Handel und Gewerbe aus dem Erscheinungsgebiet

Kombi 8049 Kombi 8159 Kombi 8259 Kombi 8359 Kombi 8459

800 Gesamt + 805 Freiburg + 820 Nordl. Breisgau + 830 Markgraflerland + 840 Dreiland +

BZ Gesamt (104) BZ (10) BZ (20) BZ (31) BZ (60)

Mo.-Fr. Sa. Mo.-Fr. Sa. Mo.-Fr. Sa. Mo.-Fr. Sa. Mo.—-Fr. Sa.
Anzeigenteil
pro mm € 18,24 18,39 733 7,64 3,78 3,94 3,56 3,72 4,40 4,53
Anteil DS an Kombi? € 807 807 299 2,99 1,47 1,47 1,29 1,29 232 232
Textteil?
promm € 30,32 30,56 12,29 12,94 6,40 6,72 6,09 6,39 7,07 7,32
Anteil DS an Komb? € 10,49 10,49 3,88 3,88 1,91 1,91 1,67 1,67 3,01 3,01

1) Jeweilige Ausgabe Badische Zeitung im Anzeigenteil; kombinierte Eckfeld- und Streifenanzeigen im BZ-Redaktionsteil werden mit 1,2 berechnet und in dieser GroRe verdffentlicht
2) Die Anteilspreise dienen lediglich zur Information und gelten nur in Kombination mit einer BZ-Hauptausgabe
3) Formate Textteil: 20 — 200 mm



Grundpreise Sonderplatzierungen / Sonderformate

nicht kombinierbar mit der Badischen Zeitung

800
Gesamt
1 Titelkopfanzeige

Anzeige, die links o. rechts neben dem Kopf steht, Festformat

Titelseite 1. Buch 1Sp./50mm € 1.161,00
Aufschlagsseite 2.Buch 1Sp./50mm € 915,00

2 Teaseranzeige
Anzeige in der AnreiRerleiste

Sonderformat Titel 66mm/25mm £ 1.632,75

3 Textteilanzeige?
Anzeige, die mit mind. drei Seiten an redaktionellem
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzt

Titelseite 1. Buch promm € 50,18
Aufschlagsseite 2. Buch promm € 47,85

4  Streifenanzeige?
Anzeige, die blattbreit am FuR der Titelseite platziert wird

Titelseite 1. Buch promm € 14,00
Aufschlagsseite 2. Buch promm € 12,02

1) Mindestformat: 1 Spalte / 20 mm; Maximalformat: 1 Spalte / 60 mm
2) Mindestformat: 6 Spalten / 80 mm; Maximalformat: 6 Spalten / 100 mm

805
Freiburg

508,00
414,00

717,75

24,20
23,61

6,17
5,57

820 830 840
Nordl. Breisgau Markgréflerland Dreiland

285,50 248,50 404,00 —_—

, , ; . TE—

212530 190,00 319,00 - [T |
1200 350,50 569,75
11,65 10,25 15,39
10,79 9,60 14,81
3,52 2,97 4,95
2,78 2,35 4,41
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Ortspreise Sonderplatzierungen / Sonderformate

nicht kombinierbar mit der Badischen Zeitung

800
Gesamt
1 Titelkopfanzeige

Anzeige, die links o. rechts neben dem Kopf steht, Festformat

Titelseite 1. Buch 1Sp./50mm € 987,00
Aufschlagsseite 2.Buch 1Sp./50mm € 778,00

2 Teaseranzeige
Anzeige in der AnreiRerleiste

Sonderformat Titel 66mm/25mm £ 1.388,00

3 Textteilanzeige?
Anzeige, die mit mind. drei Seiten an redaktionellem
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzt

Titelseite 1. Buch promm € 42,66
Aufschlagsseite 2. Buch promm € 40,68

4 Streifenanzeige?
Anzeige, die blattbreit am FuR der Titelseite platziert wird

Titelseite 1. Buch promm € 11,90
Aufschlagsseite 2. Buch promm € 10,22

1) Mindestformat: 1 Spalte / 20 mm; Maximalformat: 1 Spalte / 60 mm
2) Mindestformat: 6 Spalten / 80 mm; Maximalformat: 6 Spalten / 100 mm

Freiburg

432,00
352,00

610,25

20,57
20,07

5,25
4,74

243,00
187,00

342,75

9,91
9,18

3,00
2,37

211,50
161,50

298,00

8,72
8,16

2,53
2,00

Nordl. Breisgau Markgréflerland Dreiland

343,50
271,50

Der Sonntag

484,50

13,09
12,59

4,21
3,75
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DER JOBMARKT - Stellenanzeigen online unter: jobs.badische-zeitung.de

Produkt

+ 30 Tage Laufzeit

- optimale Kategorisierung und Regionalisierung

+ Alle Print-to-Online Stellenanzeigen werden als
HTML-Anzeige verdffentlicht

+ mobil optimierte Darstellung

+ Anzeigen mit mehreren Vakanzen werden vereinzelt,
jede Position erscheint in der richtigen Rubrik

+ Unternehmensprofil kostenlos méglich

DER JOBMARKT

Tarife

Print-to-Online  bis einschl. 50 mm GroRe € 38,50
bis einschl. 200 mm GréRe € 77,50
bis einschl. 300 mm GroRe € 179,00
ab 301 mm GroRe € 315,00

Print-to-Jobware € 695,00

Online Only 1 Position (HTML) € 529,00

* Mindest-Umsatz Print-Anzeige nach Abschlussrabatt 800€. Infos und
weitere Bedingungen erhalten Sie iiber die unten genannten Kontaktdaten.

** Konditionen von Abschlusskunden werden beriicksichtigt.

Alle Preise sind AE-fahig und verstehen sich zzgl. der gesetzl. MwSt.
Keine weitere Abschlussgewahrung.

Interesse? Wir beraten Sie gerne!
Fon: 0761 496-4162

Fax: 0761 496-74162

E-Mail: stellen@badische-zeitung.de



Sonderwerbeformen / Prasentationen

Fiir Preise und weitere Informationen wenden Sie sich bitte an uns. Telefon 0761/496-4110

Full Cover:

Motivplatzierung auf Titelseite DS,

flexibles Motiv mit max. 6 Spalten / 250 mm
+1/1 Seite auf Seite 2

aaEEE
b

1. Kreuzwortrétsel: 1 Spalte / 60 mm
2. Horoskop: 2 Spalten / Hohe flexibel

g Der Sy WAL

BE= =R

+

letzte Seite
1. Buch

Motivplatzierung auf Titelseite DS,
flexibles Motiv mit max. 6 Spalten / 250 mm

+1/1 Seite auf Seite 2 und letzter Seite 1. Buch.

Notdiensttafel:
2 Spalten / Hohe flexibel

T Sonntag n

Half Cover:
Das Half Cover entspricht zwei halben
Zeitungsseiten.

- Sonntag

7+ letzte
Seite 1./2.
Buch

Half Cover+:
Das Half Cover+ entspricht zwei halben
Zeitungsseiten, sowie der Riickseite des
1./2. Buches.

Superpano:
8-seitige Beilage im Altarfalz, bedruckte Flache variiert zwischen 290 x 442 mm
und 605 x 442 mm (Druck beidseitig méglich)




lhr Interstitial in der eZeitung der Badischen Zeitung

Hier erreichen Sie eine regionale Zielgruppe mit hoher Wahrnehmung digitaler Themen.

Die eZeitung der Badischen Zeitung bringt die tagesaktuelle Ausgabe der

Maximale Aufmerksamkeit durch Unterbrechung BZ direkt auf den Desktop. Fiir die Présentation der Ausgaben auf mobilen

des Leseflusses: Endgeraten wie Tablet und Smartphone garantiert die BZ-App.

Das Interstitial, auch »Werbezwischenseite« genannt, unterbricht den Die Ausgabe des nichsten Tages steht bereits ab 22.00 Uhr digital zur
Lesefluss, dzf dieses §e|m Umbl'att.ern. der reda.ktlone.llen Sel.ten zwischen- Verfiigung. Dieses hochwertige und wachsende, digitale Umfeld kénnen
geschaltet wird und die Leser somit direkt erreicht. Die Platzierung Ihrer Sie mit einer aufmerksamkeitsstarken Anzeige innerhalb der eZeitung
Anzeige ist im Mantel- oder Lokalteil moglich. Gleichzeitig ldsst sich das nutzen.

Interstitial im Vergleich zu herkommlichen Print-Anzeigen mit einem Link
versehen, welcher die eZeitungs Userschaft nach Klick auf Ihre gewiinschte
Zielseite weiterleitet. Dadurch erhéhen Sie Performance und Effektivitat
Ihres Werbemittels und starken gleichzeitig die Sicherung der Informations-

Das Interstitial bringt die eZeitung Userschaft mit einem Klick direkt
auf Ihre Website.

; Preise
verarbeitung.
Ausgabe Anzahl Abonnenten/ Preis Einzelseite Preis Doppelseite

8 Leser/Downloads pro ET pro ET

BZ Gesamtausgabe 21.590 335,40€ 559,-

DS Gesamtausgabe 35.851 335,40€ 559,—

BZ + DS Gesamtausgabe 57.441 461,40€ 769,

Anzeigen-Beispiele
Einzelseite: Doppelseite:

TRAUM-
- TANZER

14



Digitale Druckunterlagen / Technische Angaben / Zusatzinformationen

Druckverfahren
Druckbedingungen

Farben

Datenformate

Dateinamen

Wasserloser Coldset (Zeitungsdruck-Offset)
Druck nach der aktuell giiltigen 1SO-Norm 12647-3

4-Farben-Druck, Black, Cyan, Magenta, Yellow,
Schmuckfarben werden CMYK aufgebaut.
Geringfligige Abweichungen in Farbe und
Passer berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen.

Zur Anzeigenproduktion bevorzugen wir Druckunterlagen
im Standardformat PDF/X-4. Weiterfiihrende Informationen

zum Erzeugen giiltiger PDF/X-4-Dokumente finden Sie unter:

www.pdfx-ready.ch

Dateinamen sollen den Kundennamen und den
Erscheinungstag beinhalten (z. B.: Mustermann_30_10_23).
Bei E-Mail bitte Kundenname im Betreff eingeben.
Dateisuffix (z. B.: .pdf) bitte nicht vergessen.

Datenanlieferung

Berliner Format

Zusatzinformationen
Kleinanzeigen

Beratung

Spatestens Donnerstag 16.30 Uhr

Satzspiegel: 420 mm Hohe, 285 mm Breite
Seiteninhalt: 2.520 mm; 6 Spalten / 45 mm

1Spalte =  45mm 4 Spalten- 189 mm
2Spalten— 93mm 5Spalten— 237 mm
3Spalten— 141 mm 6Spalten— 285 mm

(FlieBtext) einspaltig, FlieRsatz 8 Punkt, Satz nach
einheitlichen Kriterien, Rechtschreibung nach Duden,
Rollenoffset, Voraussatz ab 300 mm mdglich;

alle mm-Preise verstehen sich zuziiglich MwsSt.

Unterstiitzung bei allen technischen Fragen

zur digitalen Datenanlieferung durch unseren

Digital-Support.

Erreichbarkeit: Montag—Freitag 9 —16 Uhr,
Telefon 0761 496-1170 und -1176

15



Prospektbeilagen Print & Digital

Lieferanschrift

Letzter Buchungs-
termin
Terminreservierung

Riicktrittstermin

Anlieferungstermin

Lagerkapazitaten

Technische Angaben
Hochstformat
Mindestformat

Erscheinungstag
Verarbeitung

Hochstgewicht
Mindestgewicht

Freiburger Druck GmbH & Co. KG

Beilage Der Sonntag, Basler Strale 88a,

(Anfahrt tiber BZ-Rampen-Auffahrt) siehe Ausschilderung
79115 Freiburg

1 Woche vor Beilegung

Ab August fiir das folgende Jahr.
Feste Terminzusagen nur bei voller Belegung moglich.

3 Wochen vor Beilegung. Werden Beilagentermine nicht
eingehalten, behalt sich der Verlag die Berechnung eines
Ausfallhonorars in Hohe von 50 % des Brutto-Auftrags-
volumens vor.

Frachtfrei, friihestens (begrenzte Lagerkapazitat):

8 Tage vor Beilegung, spatestens am Dienstag

bis 16:00 Uhr vor Beilegung.

Warenannahme: Montag bis Freitag von 8 bis 16 Uhr

Bitte beachten Sie — Wir haben sehr begrenzte Lagerkapa-
zitaten. Bei zu friih angelieferten Prospekten behalten wir
uns vor, Lagerkosten in Hohe von € 6,00 pro Palette und
angefangene Lagerwoche in Rechnung zu stellen.

Hohe 315 mm, Breite 225 mm
DIN A6 (105 x 148 mm), groRere Formate miissen
zusatzlich gefalzt angeliefert werden.

Wochenende

Die maschinelle Verarbeitung der Prospekte und Hand-
zettel erfordert eine ausreichende Papierqualitdt. Zu
dlinnes Papier, insbesondere Einzelblatter, werden von
der Maschine nicht verarbeitet. Die angelieferten Beilagen
mussen in Art und Form eine einwandfreie, sofortige
Verarbeitung gewahrleisten, ohne dass eine zusatzliche
manuelle Aufbereitung notwendig wird.

Auf Anfrage

120 g/m? Mindestflachengewicht fiir
Einzelblatter im Format A6 bis A4

Sonstige Angaben

Beilagen
Digitale Beilage

Anlieferungstermin
Datenanlieferung
Technische Angaben

Telefon
E-Mail

Der Verlag behalt sich ausdriicklich vor, Prospekte
mehrerer Auftraggeber gemeinsam beizulegen.
Beilagen diirfen in Umbruch und Druck nicht
zeitungsahnlich sein und keine Fremdanzeigen ent-
halten. Der Ausschluss von Konkurrenzbeilagen bzw.
von Beilagen konkurrierenden Inhalts ist nicht moglich.

Druck und Herstellung von Beilagen moglich,
Preise auf Anfrage.

Ihre digitale Beilage wird mit der jeweiligen
Der Sonntag Ausgabe présentiert.

spatestens drei Arbeitstage vor ET

per E-Mail an: beilagendispo@badische-zeitung.de
PDF/X-1a, PDF/X-3, PDF/X-4 Dateien

vorzugsweise Druckdatei der Printbeilage

0761 496-4184
beilagendispo@badische-zeitung.de

Prospektpreise 2024

Stiickgewicht

20g
25g
30g
35g
40g
45g
50g
55g
je weitere 5g

Grundpreis Ortspreis
87,59 € 77,48 €
92,08 € 80,85 €
96,58 € 84,22 €

101,07 € 87,59 €
105,56 € 90,96 €
110,05 € 94,33 €
114,54 € 97,70 €
119,04 € 101,07 €

449 € 337€

Mindestauftragswert: € 250,00 netto

Dirit) Weitere Informationen und
fiiizig: Beilagenbedarfsmengen finden Sie hier. 16



Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen- und Beilagenauftrage

1. Vertragsgrundlagen

1. Die nachfolgenden allgemeinen Geschftsbedingungen (AGB) gelten fiir
Auftrage eines Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten (Auftraggeber/
Anzeigenkunde) iiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen in
der Badischen Zeitung, in Der Sonntag, in sonstigen von der Badischer
Verlag GmbH & Co. KG (nachfolgend: Badischer Verlag) herausgegebener
Printmedien und im Online-Rubrikenmarkt auf www.badische-zeitung.de,
www.wohnverdient.de und www.schnapp.de. Soweit nichts Besonderes
bestimmt ist, gelten die AGB entsprechend fiir die Verteilung von Werbe-
material oder Warenproben eines Auftraggebers in der Badischen Zeitung
und sonstiger Printmedien des Badischen Verlags (Fremdbeilagenauftrag).
2. Anzeigeninhalt umfasst samtliche zur Verdffentlichung bestimmten
Inhalte, gleich ob in Text, Bild, Zeichen, Video, Ton oder sonstiger Darstel-
lungsform.

3. Die Beauftragung und Veroffentlichung von Anzeigen tiber bzw. auf
www.badische-zeitung.de, www.der-sonntag.de, www.wohnverdient.de
und www.schnapp.de erfolgt durch den Badischen Verlag.

4. Auftragnehmer und Vertragspartner filr alle Auftrage ist:

Badischer Verlag GmbH & Co. KG, Lorracher StraRe 3, 79115 Freiburg,

HRA 4406, Amtsgericht Freiburg

5. Allgemeine Geschaftsbedingungen des Auftraggebers iiber den Ab-
schluss von Anzeigenauftragen haben gegeniiber dem Verlag keine Gel-
tung.

6. Verbraucher im Sinne dieser AGB ist jede natiirliche Person, die ein
Rechtsgeschaft zu Zwecken abschlieRt, die iiberwiegend weder ihrer ge-
werblichen noch ihrer selbststéndigen beruflichen Tétigkeit zugerechnet
werden kdnnen.

1. Vertragsschluss

1. Der Abschluss dieses Vertrags setzt die unbeschrankte Geschaftsfahig-
keit des Kunden voraus.

2. Der Vertragsschluss erfolgt nur in deutscher Sprache.

3. Eine Anzeigenaufgabe kann personlich in einer Geschftsstelle, tele-
fonisch, schriftlich, per Fax oder elektronisch erfolgen.

4. Eine elektronische Anzeigenaufgabe tiber www.badische-zeitung.de,
www.der-sonntag.de, www.wohnverdient.de und www.schnapp.de kann
durch den Kunden mit und ohne Registrierung erfolgen. Der Vertragsinhalt
wird nach Vertragsschluss gespeichert, ist dem Kunden aber nur bei Bu-
chung mit Registrierung zuganglich. Der Kunde kann seine Angaben im
Bestellvorgang bis zur Bestatigung ,zahlungspflichtig bestellen” korrigie-
ren. Mit dieser Bestatigung gibt der Kunde ein rechtsverbindliches Angebot
gegeniiber dem Auftragnehmer ab. Die nachfolgende Eingangsbestatigung
per E-Mail enthalt noch keine Annahmeerkldrung des Auftragnehmers.
Der Vertrag kommt erst mit Annahme des Angebots zustande, wobei die
Annahme erklart werden kann mit Auftragsbestatigung, Rechnungsstel-
lung oder Veroffentlichung der Anzeige durch den Auftragnehmer.

5. Der Auftragnehmer kann iiber die Annahme eines Angebots nach billi-
gem Ermessen entscheiden. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrége —
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlags ab-
zulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn die Anzeige rechtswidrige, urheber-
rechtsverletzende, strafrechtlich relevante oder sittenwidrige Inhalte ent-
halt oder eine Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch fiir Auftrége, die per Internet erteilt wurden oder die an den Schaltern
der Geschaftsstellen, bei Annahmestellen, bei Trageragenturen, von Vertre-
tern oder anderen Mitarbeitern des Verlags ohne Beanstandungen entge-
gengenommen worden sind. Beilagenauftrage sind fiir den Auftragnehmer
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Il. Leistungen des Verlags, Laufzeit

1. GemdR der Auswahl des Kunden wird die Anzeige fiir die vereinbarte
Laufzeit entweder nur im Online-Rubrikenmarkt auf www.badische-
zeitung.de (Online-only-Anzeige), nur im jeweils ausgewahlten Printme-
dium (Print-only-Anzeige) oder kombiniert in den ausgewahlten Medien
verdffentlicht.

2. Vorbehaltlich einer abweichenden Vereinbarung werden Anzeigenauf-
trage unverzliglich ausgefiihrt. Eine Gewahr fiir die Veroffentlichung an
einem bestimmten Tag wird nur libernommen, wenn dies durch den Auf-
tragnehmer durch ausdriickliche Vereinbarung bestdtigt wird.

3. Der Kunde kann eine Online-only-Anzeige bereits vor Beendigung der
Vertragslaufzeit zu den iiblichen Servicezeiten deaktivieren lassen. Er bleibt
in diesem Fall nach MaRgabe der vertraglich vereinbarten Laufzeit zur Zah-
lung der vollen Vergtitung verpflichtet.

4. Es besteht kein Konkurrenzschutz fiir Anzeigen- und Beilagenauftrége.
5. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Anzeigeninhalte auf ihre rechtliche
Zulassigkeit und auf eine mégliche Verletzung von Rechten Dritter hin zu
{iberpriifen. Bei Kenntnis von unzuldssigen Inhalten oder etwaigen Rechts-
verletzungen kann die Anzeige ganz oder teilweise ohne vorausgehende Be-
nachrichtigung des Kunden geloscht oder gesperrt werden. Dies gilt
gleichermaBen, wenn in Onlineanzeigen Cookies oder weitere Instrumente
der Dateniibermittlung enthalten sind.

6. Gewerbliche Kunden haben die Mdglichkeit, Daten fiir eine Vielzahl von
Anzeigen (Kontingente) zu liefern. Hierzu wird eine gesonderte Nutzungs-
vereinbarung abgeschlossen. Die Kontingente kdnnen nur mit einer Frist
von drei Monaten zum Monatsende gekiindigt werden, wobei die Kiindi-
gung erstmals zum Ablauf des 12. Monats nach Vertragsschluss zuldssig
ist. Das Angebot gilt nur fiir Angebote von Immobilienverkaufen oder Ver-
mietungen und Kfz. Ab Tarif 4 (Immobilienmarkt) bzw. Tarif 2 (Kfz-Markt)
sind max. 20 Gesuche inklusive. Die gelieferten Daten werden in das fiir die

Anzeigenverdffentlichung erforderliche Format umformatiert und in das
Anzeigensystem eingegeben. Bei dieser Umformatierung wird lediglich die
Datenstruktur, nicht aber der Dateninhalt verandert. Der gewerbliche
Kunde hat die Mglichkeit, diese Anzeigen jederzeit komplett oder teil-
weise zu verandern (erganzende oder ersetzende Lieferung).

IV. Pflichten des Kunden

1. Der Auftraggeber iibertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung in
Print- und anderen Medien aller Art, einschlieRlich Internet, erforderlichen
Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstige Rechte, insbesondere das Recht
zur Vervielfaltigung, Verbreitung und 6ffentlichen Zugénglichmachung,
und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte sind in allen Fallen ortlich un-
begrenzt zu tibertragen.

2. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und die recht-
liche Zuldssigkeit der Anzeigeninhalte, einschlieRlich Informationen, Daten,
Texten, Software, Musik, Bilder, Grafiken, Videos oder sonstigen Inhalten.
3. Fir die rechtzeitige und vollstandige Ubermittlung/Anlieferung von
Anzeigentexten, Druckunterlagen oder Beilagen ist allein der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunter-
lagen fordert der Auftragnehmer unverziiglich Ersatz an. Der Auftragneh-
mer gewahrleistet die fir den belegten Titel iibliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckvorlage gegebenen Méglichkeiten.

4. Auftrage fur Anzeigen- und Fremdbeilagen, die erklartermaRen aus-
schlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen des Mediums veréffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Auftragnehmer eingehen, dass der Auftraggeber noch
vor Anzeigenschluss unterrichtet werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist.

5. Der Kunde haftet dafiir, dass tibermittelte Dateien virenfrei sind.
Dateien mit Viren konnen entschadigungslos geldscht werden.

6. Der Kunde ist zu vollstandigen und wahrheitsgema@en Angaben der
zur Verdffentlichung bestimmten Inhalte und Anzeigentexte verpflichtet.
Wenn die Anzeigen mit Fotos illustriert werden, diirfen diese nur das in
der Anzeige bezeichnete Objekt abbilden und nicht manipuliert sein.

7. DerKunde ist verpflichtet, keine Anzeigeninhalte zu veroffentlichen,
die sittenwidrig sind oder gegen bestehende Gesetze (insbesondere
Strafrecht, Wettbewerbsrecht, Urheberrecht) verstoRen. Das Setzen von
Cookies (Firstparty und Thirdparty) sowie weitere Dateniibermittlungen
(2.B. via HTTP-Request) aus Onlineanzeigen sind nicht gestattet.

8. Die Einstellung von Anzeigeninhalten und -texten durch Kunden im
Namen von Dritten ohne deren ausdriickliche vorherige Zustimmung ist
unzulassig. Insbesondere diirfen ohne Einwilligung des Betroffenen keine
Telefonnummern oder Adressen verdffentlicht werden.

9. Der Auftraggeber hat allein dafiir Sorge zu tragen, dass durch die Aus-
fiihrung seines Auftrags Rechte Dritter nicht verletzt werden, insbesondere
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Personlichkeits-, Urheber- oder Markenrechte. Sofern Rechte Dritter betrof-
fen sind, hat der Auftraggeber sicherzustellen, dass diese der konkreten Art
der Verdffentlichung zugestimmt haben. Auf Verlangen hat er dies in Text-
form zu bestatigen.

10.Werden durch die Anzeige Rechte Dritter verletzt, hat der Auftraggeber
den Verlag von méglichen Unterlassungs- und Schadensersatzanspriichen
freizustellen, es sei denn der Auftraggeber hétte die Rechtsverletzung nicht
zu vertreten. Dies kann insbesondere angemessene Kosten der Rechtsver-
teidigung und die Kosten einer erforderlich werdenden Gegendarstellung
nach Malgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs umfassen.

V. Platzierung und Gestaltung von Anzeigen

1. Wiinsche des Kunden nach einer bestimmten Platzierung oder Gestal-
tung von Anzeigen sind nicht verbindlich, es sei denn, dies wird bei Beauf-
tragung ausdriicklich vereinbart, bspw. durch Vereinbarung eines gesonder-
ten Entgelts fiir Platzierungen auf einer bestimmten Seite, Hervorhebung
durch Rahmen, farbliche Hinterlegung 0.4.

2. Eine offensichtlich falsche Rubrizierung durch den Kunden kann durch
den Verlag berichtigt werden.

3. Anzeigen unter den Rubriken ,Bekanntschaften” und , Heirat" werden
grundsatzlich nur unter Chiffre (nicht unter Telefon, Postfach oder Adresse)
veroffentlicht.

4. Sind Beilagen in Umbruch und Druck zeitungsahnlich und erwecken

sie durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestand-
teiles der Zeitung, werden sie als , Fremdbeilage" oder in ahnlicher Weise
kenntlich gemacht und als Werbeblock bzw. als Anzeigenstrecke abgerech-
net.

5. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Textteil-Anzeigen werden
als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige deutlich kenntlich gemacht.
6. Bei der Beauftragung tiber www.badische-zeitung.de erhélt der Kunde
eine Vorschau auf die zu verdffentlichende Anzeige und kann so auf das Er-
scheinungsbild, die formelle Gestaltung und Zeilenanzahl Einfluss nehmen.
7. Inder Beilage ,Schnapp” erscheinen Kleinanzeigen nur als private Gele-
genheitsanzeigen im fortlaufenden FlieBsatz. Geschaftliche Anzeigen sind
nur als umrandet gestaltete Inserate moglich. Private Gelegenheitsanzei-
gen sind dabei nur solche Inserate, die von Privatpersonen aufgegeben
werden, keinen Bezug zu einer geschaftlichen Betétigung haben und in

der Regel nur einmalig gestellt werden, um ihren Zweck zu erfiillen.
Wiederholte Anzeigen fiir Waren oder Dienstleistungen sind daher keine
privaten Gelegenheitsanzeigen.

V1. Anderweitige Verdffentlichung

1. Der Auftragnehmer behilt sich vor, Print-only-Anzeigen auRer in den
gebuchten Ausgaben zusatzlich auch selbst oder durch Tochter-, Schwester-
sowie Partnerunternehmen online zu verdffentlichen. Hieraus ergeben sich
keine weiteren Verpflichtungen des Auftraggebers. Dieser kann der weite-
ren Veroffentlichung in Textform gegeniiber dem Auftragnehmer wider-
sprechen.

2. Hat der Auftragnehmer die optische und drucktechnische Gestaltung
der Anzeige fiir den Auftraggeber ausgefiihrt, so ist eine Verwendung die-
ser Anzeigenvorlage zum Zweck anderweitiger Verdffentlichungen nur mit
ausdriicklicher Zustimmung des Auftragnehmers gestattet. Bei schuld-
haften VerstoRen des Auftragnehmers konnen die Kosten der Gestaltung
geltend gemacht werden.

VII. Probeabziige und Korrekturen

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Bei
vorbehaltloser Riicksendung trégt der Auftraggeber die Verantwortung fiir
die Richtigkeit. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig iibermittelten
Probeabzug nicht innerhalb der im Einzelfall gesetzten angemessenen Frist
zurlick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt, sofern der Auftrag-
nehmer den Auftraggeber bei Ubermittlung des Probeabzugs hierauf noch-
mals ausdriicklich hinweist.

2. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden. Ko-
sten fiir von ihm zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich ver-
einbarter Ausfiihrungen und fiir Anfertigung bestellter Druckunterlagen
hat der Auftraggeber zu bezahlen.

VIII. Preisermittlung

1. Es gilt die bei Vertragsschluss jeweils aktuelle Preisliste.

2. Sind in der Anzeigenpreisliste neben der Gesamtausgabe weitere Aus-
gaben, beispielsweise Bezirks-, Haupt- oder Lokalausgaben, sonstige Ver-
lagsdruckschriften oder sonstige Insertionsméglichkeiten mit eigenen
Preisen aufgefiihrt, so ist - sofern nicht die Gesamtausgabe belegt wird —
fiir jede Ausgabe oder Ausgabenkombination ein eigener Vertragsab-
schluss zu tatigen.

3. Aus herstellungstechnischen Griinden kdnnen Anzeigenkollektive oder
sonstige zu bestimmten Themen oder Anldssen erscheinende Sonderseiten
oder Sonderbeilagen als einheitliche Sonderteile herausgegeben werden,
die die belegten Bezirks-, Haupt- oder Lokalausgaben tibergreifen. Aus den-
selben Griinden ist nicht auszuschlieBen, dass Anzeigen oder Beilagen auch
mit nicht belegten Bezirks-, Haupt- oder Lokalausgaben verbreitet werden.
Verpflichtungen, die liber den vereinbarten Auftrag hinausgehen, entste-
hen dem Auftraggeber dadurch nicht.

4. Fiir Sonderseiten oder Sonderbeilagen kdnnen besondere Ausgaben-
einheiten oder -kombinationen gebildet und von der Preisliste abwei-
chende Entgelte vereinbart werden.

5. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach
Art der Anzeige iibliche tatsdchliche Abdruckhdhe der Preisberechnung
zugrunde gelegt.

6. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Textmillimeterzeilen
dem Preis entsprechend in Anzeigenmillimeter umgerechnet.

7. Fiir die Gewahrung eines Konzernrabattes fiir Tochtergesellschaften ist
der schriftliche Nachweis einer mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung
erforderlich. Konzerrabatt ist nur moglich bei privat-wirtschaftlich organi-
sierten Zusammenschliissen, nicht aber gegentiber Kdrperschaften des 6f-
fentlichen Rechts, beim Zusammenschluss selbststandiger hoheitlicher Or-

ganisationen oder bei Zusammenschliissen, bei denen Korperschaften des
offentlichen Rechts beteiligt sind.

IX. Abruf von Anzeigen und Mengennachlass

1. Anzeigen, die nicht sofort, sondern erst auf Abruf verdffentlicht werden
sollen, sind vom Auftraggeber innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzurufen. Anzeigenauftrage iiber die Verdffentlichung mehrerer
Anzeigen auf Abruf des Auftraggebers sind innerhalb eines Jahres seit dem
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, wobei die erste Anzeige inner-
halb der in Satz 1 genannten Frist abzurufen ist.

2. Der Auftraggeber hat nur dann riickwirkenden Anspruch auf den seiner
tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.

3. Der Auftraggeber ist berechtigt, innerhalb desselben Abschlusses wah-
rend der nach Absatz 1 zu bestimmenden Laufzeit zur Erlangung hoherer
Nachldsse (iber die vereinbarte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen. Der Anspruch auf hoheren Nachlass ist ausgeschlossen, wenn
er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend
gemacht wird.

4. Wird die in einem Abschluss vereinbarte Anzeigenmenge aus Umstan-
den, die der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, innerhalb der in Absatz
1 genannten Frist nicht vollstandig abgerufen, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass zu erstatten. Die Erstattungspflicht entféllt, wenn die Nichter-
fiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Auftragnehmers beruht.

X. Zahlungsbedingungen

1. Die Verdffentlichung einer Anzeige kann von der Vorauszahlung des
Auftraggebers abhéngig gemacht werden, wobei die Vorauszahlung
friihestens vier Wochen vor der voraussichtlichen Veroffentlichung
gefordert werden darf.

2. Die Verdffentlichung einer Anzeige kann von der Teilnahme am Einzugs-
erméchtigungsverfahren bzw. SEPA-Basislastschriftverfahren abhangig
gemacht werden. Die Betrage werden jeweils innerhalb von sechs Werk-
tagen nach Falligkeit eingezogen.

3. Nachlésse fiir vorzeitige Zahlungen sind nach Preisliste oder abweichen-
der Vereinbarung moglich.

4. Beilanger laufenden Schaltungen oder Auftragen iiber mehrere An-
zeigen konnen Rechnungen auch iiber einzelne Anzeigen oder Teilmengen
gestellt werden. Insbesondere sind monatliche Vorschuss- oder Zwischen-
abrechnungen maglich.

5. Der Auftraggeber kann nur mit unbestrittenen oder rechtskraftig festge-
stellten Forderungen aufrechnen. Zuriickbehaltungsrechte knnen durch
den Auftraggeber nur gegen Forderungen aus dem gleichen Auftragsver-
haltnis geltend gemacht werden.
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XI. Gewdhrleistung

1. Wird eine Anzeige unleserlich, unrichtig oder unvollsténdig abgedruckt
oder verdffentlicht, so hat der Auftraggeber Anspruch auf eine einwand-
freie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der An-
zeige beeintrachtigt wurde. Ist eine Ersatzanzeige unter Beriicksichtigung
der beiderseitigen Interessen zur Nachbesserung untauglich oder dem Auf-
traggeber unzumutbar oder ldsst der Auftragnehmer eine ihm hierfiir ge-
setzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige ereut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminde-
rung oder Riickgangigmachung des Auftrags und auf Schadensersatz
(hierzu gilt XII. Haftung). Beruht der fehlerhafte Abdruck der Anzeige auf
einem Mangel der vom Auftraggeber eingereichten Unterlagen, der fiir
den Auftragnehmer nicht erkennbar war, so stehen dem Auftraggeber
keine Gewahrleistungsanspriiche zu.

2. Offensichtliche Mangel miissen vom Kunden innerhalb von vier Wochen
nach der erstmaligen Veroffentlichung angezeigt werden; ist der Anzeigen-
vertrag fiir den Kunden ein Handelsgeschaft miissen offensichtliche Man-
gel unverziiglich nach der erstmaligen Verdffentlichung, sonstige Mangel
unverziiglich nach ihrer Entdeckung angezeigt werden. Ansonsten ist der
Kunde mit Gewahrleistungsanspriichen ausgeschlossen.

3. Wird die bei regelmaRigem Geschaftsgang zu erwartende Verdffentli-
chung einer Anzeige infolge hoherer Gewalt, einer Pandemie oder Um-
weltkatastrophe, einer Betriebsstdrung, Storung des Arbeitsfriedens oder
Arbeitskampfma@nahme unmaglich, ohne dass die jeweilige Storung

vom Auftragnehmer zu vertreten ware, ist der Anspruch auf Erbringung
der Anzeigenleistung ausgeschlossen.

XII. Haftung

1. BeiVertragen oder sonstigen geschiftlichen Kontakten, die aufgrund
einer Anzeige zwischen dem Anzeigenkunden und Dritten zustande kom-
men, ist der Verlag weder Partei noch Vertreter einer Partei oder Vermittler.
Vertragsanbahnung, Vertragsabschluss und Vertragsdurchfiihrung erfolgen
allein im Verhaltnis des Anzeigenkunden zum Dritten. Der Verlag iiber-
nimmt hierfiir keine Verantwortung.

2. Der Verlag iibernimmt keine Gewahr fiir die Richtigkeit und Vollstandig-
keit der vom Auftraggeber gemachten Angaben und abgegebenen Erkla-
rungen sowie die Identitat und Integritdt der Kunden.

3. Bei Schad anspriichen aus G ieversprechen, nach dem
Produkthaftungsgesetz, wegen vorsatzlicher Schadigung oder wegen der
Verletzung von Korper, Leben und Gesundheit, haftet der Auftrag

nach den gesetzlichen Vorschriften.

4. Im Ubrigen haftet der Auftragnehmer nur, wenn ihm, seinen gesetzli-
chen Vertretern, leitenden oder einfachen Erfiillungsgehilfen grobe Fahr-
lassigkeit oder die leicht fahrlassige Verletzung einer wesentlichen Ver-
tragspflicht, das heiRt einer Pflicht, deren Erfiillung die Erreichung des
Vertragszwecks und die ordnungsgeméRe Durchfiihrung des Vertrags
iiberhaupt erst erméglicht und auf deren Einhaltung der Auftraggeber
regelméRig vertrauen darf, zur Last fallt. Soweit keine grobe Fahrlassigkeit
vorliegt, ist die Haftung dabei der Hhe nach auf den typischerweise
vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Gegeniiber Unternehmern haftet

der Auftragnehmer filr einfache Erfiillungsgehilfen nur, wenn wesentliche
Vertragspflichten grob oder leicht fahrlassig verletzt werden.

5. Soweit die Haftung des Auftragnehmers ausgeschlossen oder be-
schrankt ist, gilt dies auch fiir die personliche Haftung seiner Angestellten,
Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen.

XIIl. Druckunterlagen und Belege

1. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrags.

2. Es besteht keine Pflicht, dem Anzeigenauftrag Anzeigenausschnitte
oder Belegseiten beizufiigen. Stattdessen kann an die Stelle eines Anzei-
genausschnitts oder von Belegseiten auf Wunsch eine rechtsverbindliche
Bescheinigung iber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige
treten.

XIV. Ziffernanzeigen

1. Eingdnge auf Ziffernanzeigen bei Abholauftrégen werden vier Wochen
aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Eingange auf Ziffernanzeigen mit vereinbarter Zusendung wer-
den vier Wochen lang zugestellt. Nach dieser Frist werden die Zuschriften
vernichtet. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden auf
dem normalen Postwege oder per E-Mail weitergeleitet.

2. Dem Auftragnehmer kann einzelvertraglich als Empfangsbevollmach-
tigten des Auftraggebers das Recht eingeraumt werden, die eingehenden
Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen.
Der Auftragnehmer kann dariiber hinaus mit dem Auftraggeber die Mog-
lichkeit der Selbstabholung oder der gebiihrenpflichtigen Zusendung
ereinbaren.

3. Sperrvermerke in Zuschriften auf Ziffernanzeigen knnen nicht beriick-
sichtigt werden.

XV. Provisionen

1. Anzeigen und Beilagen, die zu ermaRigten Preisen disponiert werden,
werden Werbungsmittlern nicht provisioniert. Anzeigen und Beilagen mit
amtlichen Bekanntmachungen, Anzeigen und Beilagen von Wohlfahrtsun-
ternehmen und Vereinen, Anzeigen und Beilagen von Industrie, Handel,
Handwerk und Gewerbe werden Werbungsmittlern provisioniert, wenn
sie diesen gegeniiber zum Grundpreis abgerechnet werden.

XVI. Mindestlohn

1. Der Verlag garantiert, dass er bei Durchfiihrung der Leistungen seine
Verpflichtungen zur Zahlung des Mindestlohns gemaR § 1 Absatz 1 MiloG
und etwaigen anderen anwendbaren Vorschriften zum Mindestlohn in

der jeweils gliltigen Fassung zu jedem Zeitpunkt erfilllen wird.

2. Der Verlag garantiert ferner, dass auch etwaige von ihm beauftragte
Nachunternehmer sowie etwaige diesen Nachunternehmern nachgeschal-
tete Nachunternehmer bei Durchfiihrung der Leistungen ihre Verpflichtun-
gen zur Zahlung des Mindestlohns gemaR § 1 Absatz 1 MiLoG

und etwaigen anderen Vorschriften zum Mindestlohn in der jeweils
gliltigen Fassung zu jedem Zeitpunkt erfiillen werden.

XVII. Sonstiges

1. Sdmtliche Anspriiche aus oder wegen des Vertrags unterliegen dem
Recht der Bundesrepublik Deutschland mit Ausnahme der Regelungen
des Internationalen Privatrechts. Ist der Kunde Verbraucher, bleiben
zwingende verbraucherschiitzende Vorschriften des Staates unberiihrt,
in denen der Kunde seinen gewdhnlichen Aufenthalt hat.

2. Sofern der Auftragnehmer kein Verbraucher ist, ist Freiburg im
Breisgau Erfilllungsort und Gerichtsstand fiir alle Anspriiche, die aus
einem Anzeigenauftrag resultieren.

XVIIL Streitbeilegung, Schlichtung

1. Die Europaische Kommission stellt unter
http://ec.europa.eu/consumers/odr/ eine Plattform zur Online-Streit-
beilegung (0S) bereit.

2. Es besteht keine Verpflichtung oder Bereitschaft, an Streitbeilegungs-
verfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle teilzunehmen.

XIX. Datenschutz

1. Personenbezogene Daten werden erhoben und verarbeitet zur Erfiillung
des Nutzungs- und Vertragsverhaltnis mit der betroffenen Person oder zur
Durchfiihrung vorvertraglicher MaBnahmen, die auf Anfrage der betroffe-
nen Person erfolgen, Art. 6 Abs. 1 5. 1 lit b DS-GVO. Soweit erforderlich kon-
nen Daten dabei auch an Dritte weitergegeben werden.

2. Bei der Datenerhebung nach Ziff. 1 wird dem Betroffenen mitgeteilt,
welche personenbezogenen Daten zwingend erforderlich sind und welche
Daten freiwillig angegeben werden konnen. Samtliche Daten werden ge-
maR den Bestimmungen des Datenschutzrechts erhoben und verarbeitet.
3. Mit einer ausdriicklich zu erteilenden Einwilligung konnen die Daten
auch zu Zwecken der Werbung oder in anonymisierter Form zu Zwecken
der Marktforschung herangezogen werden. Der iiber die Vertragserfiillung
hinausgehenden Datennutzung kann der Betroffene jederzeit in Textform
gegeniiber dem Vertragspartner oder per E-Mail an datenschutz@badi-
sche-zeitung.de widersprechen.

4. Fir weitere Informationen gilt die Datenschutzerklarung des Verlags,
unter anderem abrufbar unter
http://www.badische-zeitung.de/service/datenschutz.html
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Widerrufsbelehrung

Ist der Auftraggeber Verbraucher, d. h. eine natiirliche Person, die ein Rechtsgeschéft zu Zwecken abschlieBt, die {iberwiegend weder ihrer gewerblichen noch ihrer selbststandigen beruflichen Tétigkeit
zugerechnet werden kann, und erfolgt der Vertragsschluss unter ausschlieBlicher Verwendung von Fernkommunikationsmitteln (Fernabsatz) besteht ein Widerrufsrecht. Ein Widerrufsrecht besteht fiir
Verbraucher daher insbesondere bei Anzeigenauftragen iiber www.badische-zeitung.de, www.der-sonntag.de, www.wohnverdient.de und www.schnapp.de. Widerrufsrechte nach weiteren Vorschriften
werden nicht ausgeschlossen. Es gilt folgende Widerrufsbelehrung:

WIDERRUFSRECHT

Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Griinden diesen Vertrag zu widerrufen. Die Widerrufsfrist betragt vierzehn Tage ab dem Tag des Vertragsschlusses. Um lhr Widerrufsrecht
auszutiben, miissen Sie uns (Badischer Verlag GmbH & Co. KG, Anzeigenverkauf, Lorracher Str. 3, 79115 Freiburg, Fax.: 0761 496-4109, E-Mail: anzeigen@badische-zeitung.de.) mittels einer eindeutigen
Erklarung (z. B. ein mit der Post versandter Brief, Telefax oder E-Mail) Giber lhren Entschluss, diesen Vertrag zu widerrufen, informieren. Sie kénnen dafiir das beigefiigte Muster-Widerrufsformular ver-
wenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist. Zur Wahrung der Widerrufsfrist reicht es aus, dass Sie die Mitteilung Gber die Ausiibung des Widerrufsrechts vor Ablauf der Widerrufsfrist absenden.

Folgen des Widerrufs: Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von Ihnen erhalten haben, einschlielich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusétzlichen Kosten,
die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung als die von uns angebotene, glinstigste Standardlieferung gewahlt haben), unverziiglich und spétestens binnen vierzehn Tagen ab dem
Tag zuriick zu zahlen, an dem die Mitteilung tiber Ihren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Fiir diese Riickzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der urspriinglichen
Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit Ihnen wurde ausdriicklich etwas anderes vereinbart; in keinem Fall werden lhnen wegen dieser Riickzahlung Entgelte berechnet. Haben Sie verlangt, dass
die Dienstleistung wahrend der Widerrufsfrist beginnen soll, so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Ausiibung des
Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten Dienstleistungen im Vergleich zum Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen Dienstleistungen entspricht.

Muster-Widerrufsformular
Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann fiillen Sie bitte dieses Formular aus und senden Sie es an:
Badischer Verlag GmbH & Co. KG, Anzeigenverkauf, Lorracher Str. 3, 79115 Freiburg, Fax: 0761 496-4109, E-Mail: anzeigen@badische-zeitung.de

Hiermit widerrufe(n) ich/wir (*)

den von mir/uns (*) abgeschlossenen Vertrag Giber den Kauf der folgenden Waren (*)/die Erbringung der folgenden Dienstleistung (*):

Bestellt am (%) Jerhalten am (¥)
Name des/der Verbraucher(s):
Anschrift des/der Verbraucher(s):

Datum: Unterschrift des/der Verbraucher(s):

(*) Unzutreffendes streichen.
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